Ateliér Digitalni design
Teorie a technologie oboru

Okruhy ke statnim zavére€nym zkouskam
— bakalarské studium (B0211A310021 Multimédia)

1. Vizualni komunikace

e teorie vizualni komunikace
Co je komunikace, formy komunikace (verbalni, neverbalni, vizualni), definice vizualni
komunikace.
Proces videni (individualni a konsenzualni model reality).
Vizualni znak (ikon, index, symbol).
T7i faze porozumeéni vizudlnim reprezentacim (rozpoznavani, cteni, porozumeni).
Vizualni stimul (supernormalni stimul) - princip, strategie, nastroje, priklady (pivod pojmu).
e prostredky a principy vizualni komunikace
Devet zakonui estetiky podle V. S. Ramachandrana (Peak shift, Izolace, Grouping, Kontrast,
Symetrie, Opakovani - rytmus - vzor, Problém reseni, Metafora, Abstrakce) — priklady.
Prostredky vizualni komunikace: tvar / obraz (jeho funkce, moznosti), kompozice (kontrast,
proxemika,...), barva (symbolika, emoce), pismo a typografie (funkce, moznosti).
e soucasné aplikace vizualni komunikace
Vizualni média: tiskoviny, on-line, reklama, komunikacni design, infografika, fotografie atd.
— priklady, realizace.

2. Graficky design a Motion Design

e vymezeni pojmu
Definice grafického designu a motion designu.
Rozdil mezi statickym a dynamickym vizualnim obsahem.
Role motion designu v digitdalni komunikaci (napv. mikrointerakce, animace v Ul/UX,
explainer videa).
o Corporate Identity v sou¢asném kontextu
Slozky CI: corporate communication, behavior, design.
Jednotny vizualni styl: logo, barevnost, typografie, layout, ...
Zasady tvorby loga a jeho aplikace v digitalnim prostredi (responsivita, animace).
Obsah design manualu: pravidla pro digitalni i tiskové vystupy.
Priklady funkcniho a nefunkcniho CI — s durazem na digitdlni branding.
e pismo a typografie v digitalnim designu
Typograficka pravidla a trendy v digitalnim prostiedi: grid, hierarchie, citelnost na
obrazovkach, pristupnost (accessibility), responsivni typografie, variable fonts, ...

3. Pismo a typografie

e historie a sou€asnost pisma
Vyvoj pisma: od predstupnii pisma pres Ctyri faze vyvoje az po digitalni fonty.
Formovani podoby pismového znaku v kontextu technologii.
Vyznamni typografové a designéri (svetovi i cesti) — historicky prehled, soucasné osobnosti.



zakladni terminologie a klasifikace pisem

Anatomie pisma: diik, brisko, patka, vyska x, apod.

Klicové pojmy: prostrkani, proklad, glyfy, ligatury, ucari.

Klasifikace a kategorizace pisem: serif, sans-serif, display, monospace, grotesk, ...
sazba a typograficka pravidla

Principy sazby: grid, typograficka hierarchie, pouziti stylu.

UI/UX pravidla pro citelnost na obrazovkach: kontrast, velikost, Fadkovani.

Motion typografie: animace pisma v digitdalnich médiich (napr. web, video, aplikace).

4. Kreativni software a nastroje digitalniho designu

2D grafika — vektorova a bitmapova

principy (Beziérovy krivky vs. rastrovy obraz), vyuziti (ilustrace, Ul design, tiskoviny,
webova grafika), software (Adobe Illustrator, Photoshop, Affinity, Figma, Procreate...).
Formaty a vystupy pro tisk: rozliseni, barevné modely (CMYK, Pantone), formaty (PDF,
EPS, TIFF), orezové znacky. Formaty a vystupy pro digitalni média: RGB, SVG, PNG, JPG,
WebP, optimalizace pro web a mobil.

3D modelovani

Zaklady (modelovani, texturovani, osvétleni, rendering), pokrocilé techniky (sculpting,
parametrické modelovani, simulace), software (Blender, Cinema 4D, Rhino, ZBrush...).
Vystupy: statické vizualizace, animace, export do AR/VR, 3D tisk.

animace a Motion Design

Zaklady (klicoveé snimky, casova osa, easing), pokrocilé techniky (rigging, particle systems,
interaktivni animace), software (After Effects, Adobe Animate, Blender, Lottie, Rive...).
Formaty: MP4, GIF, Lottie JSON, WebM — optimalizace pro web, aplikace, socialni sité.
generativni principy a kreativni kédovani

Vysvétleni pojmut generativni principy a kreativni kodovani (algoritmy).

Software: Processing, p35.js, TouchDesigner, Houdini, Al generdtory (Runway, DALL-E).
Vystupy: interaktivni vizualizace, datova grafika, umélecké instalace, Al design.
prototypovaci nastroje

Jejich ucel, funkce, nastroje, vystupy, software.

5. Reklama a marketing

Vymezeni pojmu

Definice marketingu a reklamy v digitalnim prostredi.

Vztah mezi grafickym designem, znackou a komunikaci.

Role digitalniho designéra v tvorbé marketingového obsahu.

Reklama - historie a sou¢asnost

Vyvoj reklamy od tistenych médii po digitalni kampané.

Média: TV, radio, tisk, internet, socialni site, ambientni formy.

Osobnosti reklamy: David Ogilvy, Leo Burnett, Oliviero Toscani — jejich prinos a vliv na
soucasnou praxi.

On-line marketing a digitalni kampané

digitalni nastroje (reklamni systémy, SEO, PPC),digitalni formaty (bannery, microsite,
landing pages, newsletter), strategie (viralni marketing, guerilla, word of mouth, influencer
marketing), analytika (nastroje pro mereni navstevnosti), optimalizace kampani, trendy
(personalizace obsahu, automatizace, AI v marketingu, interaktivni reklama...)



6. Internet a www

zakladni terminologie

internet, www, hypertext, klicové sitové technologie (IP, DNS, webhosting...), UX design
typologie www stranek a serveru

moznosti online publikovani: staticky / dynamicky / hybridni web, CMS a “no code” editory
(principy fungovani, specifika), typy www stranek a serverii (z hlediska obsahu, formy,
technologie) — charakteristika a typicti predstavitelé

internet a www — vyvoj, sou¢asnost

pocatky internetu, masové rozsireni (90. léta 20. stol.), prelom stoleti — Google, éra
socialnich siti, nastup Al, vyvoj www (staticky web, dynamicky web, web 2.0 — social
networking, ...) az po soucasné trendy a technologie

7. Web a digitalni média

charakteristika digitalnich médii

interaktivita, smisené, dynamika, flexibilita, responsivita, kontextudlni / nelinedrni,
oboustranna komunikace, personifikace, ...

pravidla dobrého webu, UX design

4 kvality (obsah / forma / technologie / strategie), pravidla pristupnosti, pouzitelnost,
pravidla UX designu

dalSi moznosti a potencial digitalnich médii

design, uméni, reklama (videomapping, Vjing, videoart, ...)

8. Uzivatelské rozhrani

definice

co je uzivatelské rozhrani, typy rozhrani a principy ovladani (mys, textové, vizudalni,
dotykove, hlasové, dalkove,...)

vymezeni pojmu

informacni architektura, Ul, GUI, IxD

navrhovani uzivatelského rozhrani, typy navigace

zasady navrhovani uzivatelského rozhrani — orientacni prvky / typy navigace, vizualni
hierarchie, ergonomie

historie a souc¢asnost uzivatelskych rozhrani

vyvoj Ul/GUI — textova Ul, 8bit, skeumorphismus, flat design, material design, aktudlni
trendy

9. Stavba www stranky

zakladni stavebni prvky www

HTML (zakladni formatovaci znacky), CSS, javascript — co to je, k cemu to slouzi
grafické / vizualni prostiredky, multimedia

responsivni layout, typografie na webu (omezeni, moznosti, technologické reseni), prdace s
grafickymi prvky (navigace, pozadi, zahlavi a zapati, multimédia v obsahu stranky),
mikroakce / animace

validace, optimalizace, SEO, hosting

validace kodu, optimalizace pro prohlizece, SEO — optimalizace pro vyhledavace,
obrazove + video a audio formaty pro internet (komprimace)



10. Design proces digitalniho produktu

e Zivotni cyklus digitalniho produktu
vysvétleni pojmu, pristupy — design thinking X agile (MVP)

e vyzkum a analyza, definice zadani
uvodni studie a analyzy (cilové skupiny / persony, konkurence, swot, ...), navrh reseni (cile,
strategie, funkce a obsah)

e navrhovani
struktura / informacni architektura (wireframe), vizualni design (high-end prototyp),
testovani (pozorovani, eye tracking, heat map, AB test)

e realizace a provoz
technicka implementace a tvorba obsahu, SEQ, pilotni provoz a nasazeni (kampan),
dlouhodoby provoz a vvhodnocovani uspésnosti stranek (analyza navstévnosti)
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