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1. Zakladni informace

1.1. Pravni predpisy upravujici pfijimaci fizeni

1.1.1. Zakon €. 111/1998 Sb., o vysokych Skolach
Pfijimani ke studiu na Fakulté multimedialnich komunikaci Univerzity TomaSe Bati ve Zliné (dale jen ,FMK®) pro
akademicky rok 2012/2013 vychazelo z pravni Upravy obsaZené v Uplném znéni zakona ¢&. 111/1998 Sb., o
vysokych Skolach a o zméné a doplnéni dalSich zakond (zakon o vysokych Skolach), ve znéni pozdéjSich

predpisd.

1.1.2. Vnitini univerzitni a fakultni pfedpisy

Pravidla pro pfijimaci fizeni a podminky pro pfijeti ke studiu na FMK pro akad. rok 2012/2013 byly stanoveny
vnitfnimi  univerzitnimi a fakultnimi pfedpisy: Statutem Univerzity TomaSe Bati ve Zliné, Smérnicemi k vefejné
vyhlaSenému pfijimacimu fizeni - SD2011.08, SD2011.13, SD2011.14, SD2011.15, SD2011.16, SD2011.17,
SD2011.18, SD2011.19 a smérnici k pfijimacimu fizeni zahajenému na zadost uchazeée SD2012.02.

1.2. Prehled studijnich programu

1.2.1. Bakalarské studijni programy

Tab. &. 1: Piehled bakalafskych studijnich programi

Nazev studijniho Nazev studijniho Nazev ateliéru Forma | Ziskany | Délka Misto
programu oboru studia | titul studia | vyuky
Medialni Marketingové P, K Bc. 3 Zlin
a komunika¢ni studia | komunikace
Vytvarna uméni Multimedia a design | Design obuvi P BcA. 3 Zlin
Design odévu
Design skla
Graficky design
Prostorova tvorba
Primyslovy design
Reklamni fotografie
3D design
Vizuélni komunikace
Teorie a praxe Animovana tvorba P BcA. 3 Zlin
audiovizualni tvorby | Kamera
Produkce
ReZie a scenaristika
Stfih a zvuk
Vytvarna uméni Multimedia a design | Animovana tvorba K BcA. 3 Zlin

Audiovize

Design obuvi
Design odévu
Graficky design
Prostorova tvorba
Primyslovy design
Reklamni fotografie
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1.2.2. Navazujici magisterské studijni programy

Tab. €. 2: Piehled navazujicich magisterskych studijnich programd

Nazev studijniho Nazev studijniho Nazev ateliéru Forma | Ziskany | Délka Misto
programu oboru studia | titul studia | vyuky
Medialni Marketingové P,K Mgr. 2 Zlin
a komunikaéni studia | komunikace
Vytvarna uméni Multimedia a design | Design obuvi P MgA. 2 Zlin
Design odévu
Design skla
Graficky design
Prostorova tvorba
Prdmyslovy design
Reklamni fotografie
3D design
Vizualni komunikace
Teorie a praxe Animovana tvorba P MgA. 2 Zlin
audiovizualni tvorby | Kamera
Produkce
Rezie a scenaristika
Stfih a zvuk
Vytvarna umeéni Multimedia a design | Animovana tvorba K MgA. 2 Zlin,

Audiovize

Design obuvi
Design odévu
Graficky design
Prostorova tvorba
Primyslovy design
Reklamni fotografie
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2. Informace o pfijimacich zkouskach

2.1. Bakalaisky studijni program Medialni a komunikaéni studia - studijni obor Marketingové komunikace
- prezenéni forma

Uchazedi byli pfijimani na zakladé smérnice SD 2011.14 k vefejné vyhlaSenému piijimacimu fizeni. Pfijimaci
zkoudka se konala dne 6. 6. 2012 a méla pisemnou formu. Pfijimaci zkouSka provéfovala obecné studijni
pfedpoklady se zfetelem na potfeby oboru marketingovych komunikaci a skladala se z téchto ¢asti:

1. Zkouska vSeobecnych znalosti (gramatika Ceského jazyka, literatura, kultura, ekonomika a politika -
zakladni vSeobecny pfehled na urovni absolventa stfedni Skoly s maturitou, uchaze¢ mohl ziskat max. 50
bodd.

2. Zkouska kreativity a logického mysleni (tvarci pfistup k FeSeni drobnych propagacnich Ukold), uchaze¢
mohl ziskat max. 50 bodd.

Doba trvani: 90 minut. Uchaze¢ mohl celkem ziskat max. 100 bod(. Uchaze€, ktery neziskal min. 70 bodu,

neprospél u pfijimaci zkousky. Pofadi uchazeCl bylo stanoveno podle souctu bodd z obou Casti pfijimaci

zkousky. V pfipadé shodnosti celkového poctu bodd rozhodoval vysledek zkousky kreativity a logického mysleni.

O pfijeti uchazecl rozhodovala dékanka FMK na zékladé nejlepSich dosazenych vysledkl pfi pfijimaci zkouSce.

FMK pfijimala pouze elektronické pfinldSky. Po vypInéni e-pfihlasky uchaze¢ vytiskl jeji zkrédcenou verzi,
podepsal ji a zaslal na studijni oddéleni FMK spolu s dokladem o zaplaceni poplatku za Ukony spojené
s pfijimacim fizeni ve vySi 440 K.

2.2. Bakalarsky studijni program Medialni a komunikaéni studia — studijni obor Marketingové komunikace
- kombinovana forma

Uchaze€i byli pfijimani na zékladé smérice SD 2011.15 k vefejné vyhlaSenému pfijimacimu fizeni. Pfijimaci
zkouSka se konala dne 7. 6. 2012 a méla pisemnou formu. Pfijimaci zkouSka provéfovala obecné studijni
pfedpoklady se zfetelem na potfeby oboru marketingovych komunikaci a skladala se z téchto ¢asti:

1. Zkouska vSeobecnych znalosti (gramatika Ceského jazyka, literatura, kultura, ekonomika a politika -
zakladni vSeobecny pfehled na Urovni absolventa stfedni Skoly s maturitou, uchaze¢ mohl ziskat max. 50
bodu.

2. Zkouska kreativity a logického mysleni (tvirCi pfistup k feSeni drobnych propagaénich ukolu), uchaze¢
mohl ziskat max. 50 bodd.

Doba trvani: 90 minut. Uchaze¢ mohl celkem ziskat max. 100 bodd. Uchaze, ktery neziskal min. 70 bodd,

neprospél u pfijimaci zkousky. Pofadi uchaze€l bylo stanoveno podle souctu bodl z obou &asti pfijimaci

zkousky. V pfipadé shodnosti celkového po¢tu bodl rozhodoval vysledek zkousky kreativity a logického mySleni.

O prijeti uchazecl rozhodovala dékanka FMK na zakladé nejlepSich dosazenych vysledkU pfi pfijimaci zkouSce.

Jednou z podminek pfijeti ke studiu byla dosazena nejméné dvouleta praxe v oboru.

FMK pfijimala pouze elektronické pfinldSky. Po vypInéni e-pfihlasky uchaze¢ vytiskl jeji zkrédcenou verzi,
podepsal ji a zaslal na studijni oddéleni FMK spolu s dalSimi naleZitostmi. Soucéasti pfihlasky byl:

a) doklad o zaplaceni poplatku za Ukony spojené s pfijimacim fizenim ve vysi 440 K¢,

b) strukturovany Zivotopis,

c) doklad o nejméné dvouleté praxi v oboru marketingovych komunikaci.

2.3. Bakalaisky studijni program Vytvarna umeni - studijni obor Multimedia a design (ateliér: Design obuvi,
Design odévu, Design skla, Graficky design, Prostorova tvorba, Primyslovy design, Reklamni fotografie, 3D
design, Vizualni komunikace) a bakalafsky studijni program Teorie a praxe audiovizualni tvorby - studijni
obor Animovana tvorba, studijni obor Kamera, studijni obor Produkce, studijni obor Rezie a scenaristika,
studijni obor Stfih a zvuk - prezenéni forma
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Uchazedi byli pfijimani na zakladé smérnice SD2011.08 k verejné vyhlaSenému pfijimacimu fizeni. Pfijimaci
zkouska byla dvoukolova.

Prvni kolo pfijimaci zkousky (talentova zkouska) se konalo ve dnech od 16. 1. do 20. 1. 2012 v sidle fakulty
(Stefanikova), v budové VSUP (tF. T. Bati) a na detadovaném pracovisti v Uherském Hradiéti (Studentské nam.).
Pii talentové zkouSce uchazeCi v dany den pfedloZili k hodnoceni doméci prace dle pfilohy smérnice SD2011.08.
Hodnoceni domacich praci probéhlo bez pfitomnosti uchazeée. Hodnotil se projeveny tvlrci potencial uchazece
s pfihlédnutim k poZadavkim oboru/ateliéru. Hodnoceni zkuSebni komise v prvnim kole pfijimaci zkousky bylo
slovni (USPEL — NEUSPEL). Uchazeg, ktery neuspél v prvnim kole pfijimaci zkousky, nesplnil zakladni
podminku pro pfijeti ke studiu a nepostoupili do dal$i &asti pfijimaci zkousky. Uspésni uchazedi z prvniho kola
postoupili do druhého kola pfijimaci zkousky.

Druhé kolo pfijimaci zkousky probéhlo od 25. 1. do 27. 1. 2012 a skladalo se ze tfi ¢asti:

1. Pisemna zkouSka — obsahem byl vSeobecny prehled v oblasti vizualni kultury a znalosti ve zvoleném
oboru/ateliéru. Doba trvani: 60 minut. Uchaze¢ mohl ziskat max. 20 bod0.

2. Tvuréi zkouska — uchaze¢ béhem 3 dnu vypracoval zpravidla 4 Ukoly typické pro obor/ateliér, na které se
hlasil. Tvaréi zkouskou se zjiStovala invence a tvlr¢i schopnosti uchazece a jeho dovednost komunikovat
vyrazovymi uméleckymi prostfedky. Uchaze¢ mohl ziskat max. celkem 60 bodu.

3. Ustni zkouska — zjitovala motivaci uchazege, hloubku jeho zajmu o zvoleny obor/ateliér a vieobecny
rozhled. Doba trvani: max. 15 minut. Uchaze¢ mohl ziskat max. 20 bod.

Poradi uchazecd bylo stanoveno podle souctu bodl ze vSech Casti druhého kola pfijimaci zkousky, a to pro

kazdy obor/ateliér oddélené. V pfipadé shodnosti celkového poctu bodu rozhodoval vysledek tvir¢i zkousky. O

pfijeti uchaze¢u rozhodovala dékanka FMK na zakladé nejlepSich dosazenych vysledk pfi pfijimaci zkousce

FMK pfijimala pouze elektronické pfihlaky. Po vyplnéni e-pfihlasky uchaze¢ vytiskl jeji zkracenou verzi podepsal
ji a zaslal na studijni oddéleni FMK spolu s dal§imi nalezitostmi. Soucasti prihlasky byl:

a) doklad o zaplaceni poplatku za Ukony spojené s pfijimacim fizenim ve vysi 590,- K¢,

b) strukturovany Zivotopis.

2.4. Bakalarsky studijni program Vytvarna uméni - studijni obor Multimedia a design (ateliér: Animovana
tvorba, Audiovize, Design obuvi, Design odévu, Graficky design, Prostorova tvorba, Primyslovy design,
Reklamni fotografie) - kombinovana forma

Uchaze€i byli pfijimani na zékladé smérice SD 2011.13 k vefejné vyhlaSenému pfijimacimu fizeni. Pfijimaci
zkouska byla dvoukolova.

Prvni kolo piijimaci zkousky (talentova zkouska) se konalo dne 25. 6. 2012. P¥i talentové zkouSce uchazei
v uvedeny den predloZili k hodnoceni doméci préace dle pfilohy smérice SD 2011.13. Hodnoceni domacich praci
probéhlo bez pfitomnosti uchazede. Hodnotila se kreativita, kultivovanost formy zpracovani, vyzralost
s pfihlédnutim k poZadavkim oboru/ateliéru. Hodnoceni zkuSebni komise v prvnim kole pfijimaci zkouSky bylo
slovni (USPEL — NEUSPEL). Uchazeg, ktery neuspél v prvnim kole pfijimaci zkousky, nespinil zakladni
podminku pro pfijeti ke studiu a nepostoupil do dalsi ¢asti pfijimaci zkousky. Usp&$ni uchazedi z prvniho kola
postoupili do druhého kola pfijimaci zkousky.

Druhé kolo pfijimaci zkousky (tvaréi zkouska) se konalo dne 25. 6. 2012 a v jeho pribéhu uchazedi vypracovali
Ukoly na zadané téma typické pro obor/ateliér. Tvirci zkouSkou se zjistovaly invence a tvlr¢i schopnosti
uchazeCe a jeho dovednost komunikovat vyrazovymi uméleckymi prostiedky. Soucasti tviréi zkousky byl i
pohovor s uchazedi. Doba trvani zkousky: 180 minut. Uchaze€¢ mohl ziskat max. 60 bod(. Uchaze€, ktery
neziskal min. 40 bodU, neprospél u pfijimaci zkousky. Pofadi uchazecu bylo stanoveno podle bodU ziskanych ve
druhém kole pfijimaci zkousky, a to pro kazdy ateliér oddélené. O piijeti uchaze€l rozhodovala dékanka FMK na
zakladé nejlepSich dosazenych vysledk( pfi pfijimaci zkouSce. Jednou z podminek pfijeti ke studiu byla
dosazena nejméné tfileta praxe v oboru.
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FMK pfijimala pouze elektronické pfihlasky. Po vypinéni e-pfihladky uchaze¢ wvytiskl jeji zkracenou verzi,
podepsal ji a zaslal na studijni oddéleni FMK spolu s dalSimi naleZitostmi. Souéasti pfihlasky byl:

a) doklad o zaplaceni poplatku za Ukony spojené s pfijimacim fizenim ve vysi 590 K¢,

b) strukturovany Zivotopis,

c) doklad o nejméné ffileté praxi v oboru.

2.5. Navazujici magistersky studijni program Medialni a komunikaéni studia — studijni obor Marketingové
komunikace - prezenéni forma

Uchazedi byli pfijimani na zakladé smérnice SD 2011.18 k vefejné vyhlaSenému piijimacimu fizeni. Pfijimaci
zkouska byla dvoukolova.

Prvni kolo prijimaci zkousky (pisemna zkouska) se konalo dne 4. 6. 2012. Pfijimaci zkou$ka obsahovala test
znalosti v oboru marketingovych komunikaci a test znalosti anglického jazyka. Hodnotily se znalosti z marketingu
a marketingovych komunikaci a znalost anglického jazyka v rozsahu studijniho planu bakalafského studia na
FMK. Doba trvani: 90 minut. Uchaze¢ mohl ziskat max. 90 bod(. Hodnoceni ,USPEL* v prvnim kole pfijimaci
zkousky ziskali uchaze€i, ktefi ziskali min. 65 bodd. Uchazec, ktery neuspél v prvnim kole pfijimaci zkousky,
neprospél u pfijimaci zkousky a nepostoupil do dal$i &asti pfijimaci zkousky. Uspé&sni uchazeéi z prvniho kola
postoupili do druhého kola pfijimaci zkousky.

Druhé kolo pfijimaci zkousky (Ustni zkouSka) se konalo dne 4. 6. 2012. Pfi Ustni zkouSce se doplfiovaly
informace o uchazeCi zejména diskusi o odbornych problémech oboru vzhledem k budoucimu profesnimu
zaméfeni. Doba trvani: max. 15 minut. Uchaze¢ mohl ziskat max. 10 bod(. Pofadi uchazeél bylo stanoveno
podle souctu bodli z prvniho a druhého kola pfijimaci zkousky. V pfipadé shodnosti celkového poctu bod(
rozhodoval vysledek prvniho kola pfijimaci zkouSky (pisemna zkouska). O pfijeti uchaze&li rozhodovala dékanka
FMK na zakladé nejlepsich dosazenych vysledku pfi pfijimaci zkousce.

Na zakladé studijnich vysledk( v pribéhu bakalarského studia studijniho programu Medialni a komunikaéni

vvvvvv

FMK pfijimala pouze elektronické pfinlaSky. Po vypInéni e-pfihlasky uchaze¢ vytiskl jeji zkrédcenou verzi,
podepsal ji a zaslal na studijni oddéleni FMK spolu s dalSimi naleZitostmi. Souéasti pfihladky byl:

a) doklad o zaplaceni poplatku za Ukony spojené s pfijimacim fizenim ve vysi 440 K¢,

b) strukturovany Zivotopis,

c) nazor na vyuziti studia marketingovych komunikaci v budouci praxi uchazece, rozsah: 1 normostrana.

2.6. Navazujici magistersky studijni program Medialni a komunikaéni studia — studijni obor Marketingové
komunikace - kombinovana forma

Uchazegi byli pfijimani na zékladé smémice SD 2011.19 k vefejné vyhladenému pfijimacimu fizeni. Pfijimaci
zkouska byla dvoukolova.

Prvni kolo pfijimaci zkousky (pisemna zkouska) se konalo dne 5. 6. 2012. Pfijimaci zkouSka obsahovala test
znalosti v oboru marketingovych komunikaci. Hodnotily se znalosti z marketingu a marketingovych komunikaci
v rozsahu studijniho planu bakalafského studia na FMK. Doba trvani: 90 minut. Uchaze¢ mohl ziskat max. 90
bodd. Hodnoceni ,USPEL* v prvnim kole pfijimaci zkousky ziskali uchazedi, ktefi ziskali min. 65 bodu. Uchazeg,
ktery neuspél v prvnim kole pfijimaci zkousSky, neprospél u pfijimaci zkouSky a nepostoupil do dalSi ¢asti pfijimaci
zkousky. Uspésni uchazeti z prvniho kola postoupili do druhého kola piijimaci zkousky.

Druhé kolo piijimaci zkousky (Ustni zkouSka) se konalo dne 5. 6. 2012. Pfi Ustni zkouSce se diskutovala
pisemné vyjadiena pfedstava uchazeée o planu magisterského studia a celkovy profesni profil uchazece. Doba
trvani: max. 15 minut. Uchaze¢ mohl ziskat max. 10 bodd. Pofadi uchaze¢u bylo stanoveno podle souctu bodl
z prvniho a druhého kola pfijimaci zkousky. V pfipadé shodnosti celkového poétu bodd rozhodoval vysledek
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prvniho kola pfijimaci zkousky (pisemna zkouska). O pfijeti uchaze¢l rozhodovala dékanka FMK na zakladé
nejlepSich dosazenych vysledkd pfi pfijimaci zkouSce. Jednou z podminek pfijeti ke studiu byla dosaZzena
nejméné dvouletd praxe v oboru.

Na zakladé studijnich vysledk( v pribéhu bakalarského studia studijniho programu Medialni a komunikaéni

FMK pfijimala pouze elektronické pfinldSky. Po vypInéni e-pfihladky uchaze¢ vytiskl jeji zkrédcenou verzi,
podepsal ji a zaslal na studijni oddéleni FMK spolu s dalSimi naleZitostmi. Soucasti pfihlasky byl:

a) doklad o zaplaceni poplatku za Ukony spojené s pfijimacim fizenim ve vysi 440 K¢,

b) strukturovany Zivotopis,

c) pisemné vyjadiena pfedstava uchazece o navazujicim magisterském studiu, rozsah: 1 normostrana,

d) doklad o nejméné dvouleté praxi v oboru marketingovych komunikaci.

2.7. Navazujici magistersky studijni program Vytvarna uméni - studijni obor Multimedia a design (ateliér:
Design obuvi, Design odévu, Design skla, Graficky design, Prostorova tvorba, Primyslovy design, Reklamni
fotografie, 3D design, Vizualni komunikace) a navazujici magistersky studijni program Teorie a praxe
audiovizualni tvorby — studijni obor Animovana tvorba, studijni obor Kamera, studijni obor Produkce,
studijni obor Rezie a scenaristika, studijni obor Stfih a zvuk — prezenéni forma

Uchazedi byli pfijimani na zakladé smérnice SD 2011.16 k vefejné vyhlaSenému piijimacimu fizeni. Pfijimaci

zkouska se konala dne 26. 6. 2012 a skladala se z téchto dvou Casti:

1. Talentova zkouska — byly hodnoceny materialy pfedlozené uchazecem dle pfilohy smérnice SD 2011.16.
Hodnotil se tvaréi vyvoj uchazede v obdobi poslednich let, schopnost osobitého mysleni, schopnost
realizovat tvaréi zaméry. Uchaze¢ mohl ziskat max. 40 bod.

2. Ustni zkouska — hodnotila se slovné vyjadiena predstava uchazede o planu magisterského studia, profesni
profil uchazece a jeho predpoklady pro kreativni praci. Doba trvani: max. 15 minut. Uchaze¢ mohl ziskat
max. 20 bodu.

Uchaze€, ktery za pfijimaci zkousku celkem neziskal min. 40 bod0, neprospél u pfijimaci zkouSky. Pofadi

uchazecid bylo stanoveno podle souctu bodli z obou Easti pfijimaci zkousky. V pfipadé shodnosti celkového

poCtu bodl rozhodoval vysledek talentové zkousky. O pfijeti uchaze€u rozhodovala dékanka FMK na zakladé
nejlepsich dosazenych vysledku pfi pfijimaci zkouSce (pro kazdy obor/ateliér oddélené). U externich uchaze¢l se
dale hodnotila kompatibilita absolvovaného studijniho programu.

FMK pfijimala pouze elektronické pfihlasky. Po vypinéni e-pfihladky uchaze¢ wvytiskl jeji zkracenou verzi,
podepsal ji a zaslal na studijni oddéleni FMK spolu s dalSimi naleZitostmi. Souéasti pfihlasky byl:

a) doklad o zaplaceni poplatku za Ukony spojené s pfijimacim fizenim ve vy3i 590 K¢,

b) strukturovany zivotopis.

2.8. Navazujici magistersky studijni program Vytvarna uméni - studijni obor Multimedia a design (ateliér:
Animovana tvorba, Audiovize, Design obuvi, Design odévu, Graficky design, Prostorova tvorba, Primyslovy
design, Reklamni fotografie) — kombinovana forma

Uchazedi byli pfijimani na zakladé smérnice SD 2011.17 k vefejné vyhlaSenému pfijimacimu fizeni. Pfijimaci

zkouska se konala dne 27. 6. 2012 a skladala se z téchto dvou ¢asti:

1. Talentova zkouska — byly hodnoceny materidly pfedlozené uchazeCem dle pfilohy smérnice SD 2011.17.
Hodnotil se tvir€i vyvoj uchaze€e v obdobi poslednich let, schopnost osobitého mysleni, schopnost
realizovat tvarci zaméry. Uchaze¢ mohl ziskat max. 40 bodu.

2. Ustni zkouska — hodnotila se slovné vyjadfena predstava uchazede o planu magisterského studia, profesni
profil uchazeCe a jeho predpoklady pro kreativni praci. Doba trvani: max. 15 minut. Uchaze¢ mohl ziskat
max. 20 bodU.
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Uchazeé, ktery za pfijimaci zkouSku celkem neziskal min. 40 bodu, neprospél u pfijimaci zkouSky. Pofadi
uchaze€l bylo stanoveno podle souctu bodd z obou €asti pfijimaci zkousky. V pfipadé shodnosti celkového
poctu bodd rozhodoval vysledek talentové zkou$ky. O pfijeti uchaze¢li rozhodovala dékanka FMK na zakladé
nejlepsich dosazenych vysledku pfi pfijimaci zkouSce (pro kazdy ateliér oddéleng). U externich uchaze¢l se dale
hodnotila kompatibilita absolvovaného studijniho programu. Jednou z podminek pfijeti ke studiu u externich
uchazecl byla dosazena nejméné tileta praxe v oboru.

FMK pfijimala pouze elektronické pfihlasky. Po vypinéni e-pfihladky uchaze¢ wvytiskl jeji zkracenou verzi,
podepsal ji a zaslal na studijni oddéleni FMK spolu s dalSimi naleZitostmi. Souéasti pfihlasky byl:

a) doklad o zaplaceni poplatku za Ukony spojené s pfijimacim fizenim ve vysi 590 K&,

b) strukturovany zivotopis,

c) doklad o nejméné ffileté praxi v oboru.

2.9. Prijimaci fizeni na Zadost uchazece

Uchazegi byli pfijimani na zakladé smérice SD2012.02 k vefejné vyhlaSenému pfijimacimu fizeni. Pfihlasky ke

studiu uchazeci podavali k 31. 8. 2012. Pfilohou pfihlasky byl:

doklad o zaplaceni poplatku za ukony spojené s pfijimacim fizeni,

strukturovany zivotopis,

standardni studijni plan studijniho programu/oboru, ktery uchaze¢ studuje nebo studoval,

uplny prehled dosaZenych studijnich vysledkl, potvrzeny studijnim oddélenim fakulty, kde uchaze¢

studuje nebo studoval,

e) dokumentace (sylabus) absolvovanych pfedmétd podle ¢l. 8 SZR UTB,

f) prehled dosavadni tvorby (portfolio) — plati pouze pro uchazeée o studium ve studijnich programech
Viytvarna uméni a Teorie a praxe audiovizualni tvorby,

g) doklad o praxi v oboru - plati pouze pro uchazee o kombinovanou formu studia. Délka poZadované
praxe pro jednotlivé studijni programy/obory je upfesnéna vzdy v konkrétni smérnici k pfijimacimu Fizeni
na http://web.fmk.utb.cz/>Pro uchazete>Smémice k PR,

h) ufedné ovéfena kopie maturitniho vysvédéeni (plati pro uchazece o studium v bakalafskych studijnich
programech) nebo Ufedné ovéfend kopie vysokoSkolského diplomu (plati pro uchazefe o studium
v navazujicich magisterskych studijnich programech).

o 0O T
= = =

Na zakladé Smérnice SD2012.02 k pfijimacimu fizeni zahajenému na Zadost uchazece pro akad. rok 2012/2013,
si podali pfihlasku ke studiu bakalarského studijniho programu Medialni a komunikaéni studia, obor Marketingové
komunikace (prezen¢ni forma) dvé uchazecky, ke studiu navazujiciho magisterského studijniho programu
Mediélni a komunikaéni studia, obor Marketingové komunikace (prezenéni forma) dvé uchazecky, ke studiu
bakalafského studijniho programu Vytvarna uméni, obor Multimedia a design (prezenéni forma), ateliér Design
skla jeden uchazet, ateliér Primyslovy design jedna uchazecka, ateliér 3D design jeden uchazed a ke studiu
bakalafského studijniho programu Teorie a praxe audiovizualni tvorby, obor Kamera (prezen¢ni forma) jeden
uchazec, obor Stfih a zvuk (prezenéni forma) dva uchazeci.
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3. Informace o konani pfijimaciho fizeni

vasr

Tab. €. 4: Termin zahajeni a ukonceni pfijimacich zkouSek

Studijni program Zahajeni pfijimaci zkou$ky | Ukongeni pfijimaci zkousky
Bc. MKS PF 6.6.2012 6.6.2012
Bc. MKS KF 7.6.2012 7.6.2012
Bc. VU PF, Bc. TPAT PF 16. 1. 2012 27.1.2012
Bc. VU KF 25.6.2012 25.6.2012
| Mgr. MKS PF 4.6.2012 4.6.2012
| Mgr. MKS KF 5.6.2012 5.6.2012
| Mgr. VU PF, Mgr. TPAT PF 26.6.2012 26. 6. 2012
| Mgr. VU KF 27.6.2012 27.6.2012
PR na zadost uchazeée 6.9.2012 6.9.2012

3.2. Termin vydani rozhodnuti - pfijetilnepfijeti ke studiu

Tab. €. 5: Termin vydani rozhodnuti - pfijeti/nepfijeti ke studiu

Studijni program

Termin vydani rozhodnuti

Bc. MKS PF

11.6.2012,12. 7. 2012

Bc. MKS KF

11.6.2012,13. 7. 2012

Bc. VU PF, Bc. TPAT PF

31.1.2012, 29. 6. 2012, 13. 9. 2012,
17.9. 2012, 24. 9. 2012

Bc. VU KF

28.6.2012, 13.7.2012

Mgr. MKS PF, Mgr. MKS KF

11.6.2012, 23. 7. 2012

Mgr. VU PF, Mgr. TPAT PF

28.6.2012,24.7.2012, 27. 8. 2012,
19.9. 2012, 27. 9. 2012

"Mgr. VU KF

28.6.2012, 24.7. 2012, 31. 8. 2012

PR na zadost uchazeée

6.9.2012

3.3. Termin vydani rozhodnuti - Zadosti o pfezkoumani rozhodnuti

Tab. €. 6: Termin vydani rozhodnuti — Zadosti o pfezkoumani rozhodnuti

Studijni program

Termin vydani rozhodnuti

Bc. MKS PF, Bc. MKS KF

22.8.2012, 27. 8. 2012

Bc. VU PF, Bc. TPAT PF

13. 4. 2012, 29. 6. 2012

Bc. VU KF

23.8.2012

Mgr. MKS PF, Mgr. MKS KF

22.8.2012, 27. 8. 2012

Mgr. VU PF, Mgr. TPAT PF, Mgr. VU KF,

23.8.2012, 27. 8. 2012

PR na zadost uchazeée

19.10. 2012
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3.4. Termin a podminky, za nichz ma uchaze¢ moznost nahlédnout do véech svych materialu

Pro vSechny studijni programy a obory platilo:

V souladu s § 50 odst. 6 zakona byl uchaze¢, na zakladé pisemné zadosti zaslané studijnimu oddéleni FMK,
opravnén ve |haté 30 dnd od obdrzeni pisemného rozhodnuti nahlédnout do materiald, které mély vyznam pro
rozhodnuti o jeho pfijeti ke studiu.

3.5. Termin skonéeni pfijimaciho fizeni
fijen 2012

11
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4. Informace o vysledcich pfijimaciho fizeni

4.1. Prehled vysledk pfijimaciho fizeni na FMK

Tab. €. 7: Pfehled vysledku pfijimaciho fizeni na FMK

Pocty/programy
w ™ L LL

18 e|E g (oo & |5 |
2l1g|z|8 |3 |2]|2/2 |& |2
== |5k |5 2012 |5 |3
& |d | 8|8 & |[Z2|2|2 |2 |2

pfihlasek viz viz viz. viz. viz. viz.
490 | 161 | tab. | tab. tab. | 147 | 136 | tab. | Tab. | Tab.

¢8| ¢ 9 | €10 ¢.11 | 612 | ¢.13

zucastnénych 390 [ 130 | | ! ! 130 | 110 ! ! !

splnili podminky | 126 | 59 65 | 97

nesplnili 264 | 71 65 | 53

podminky

prijati 44 | 43 42 | 44

pfijati po 9 9 3 2

piezkoumani

prijati celkem 53 | 52 45 | 46

nastoupili ke

studiu 52 | 52 45 | 46

nejlepsi mozny | 445 | 499 100 | 100

vysledek

nejlepsi skuteény 90 | 89 93 | o4

vysledek

pramérny 65 | 69 68 | 69

vysledek

smérodatna

odchylka ; 9 1415

Pozn.:

Pfijimaci fizeni zahajené na Zadost uchazece:
Bc. MKS PF - 2 uchazedi

12
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Piehled vysledk jednotlivych ateliéri bakalarského studijniho programu Vytvarna uméni
- studijni obor Multimedia a design — prezenéni forma

Tab. €. 8: Pfehled ateliérd bakalarského studijniho programu Vytvarna uméni, prezenéni forma

Pocty/ateliéry = =
. [<}]
'§ § > % E § = & %
c c S = o © Q= EE | ® € E =
=) = eo o | ED| S2| 3 S5| 2
2 N s | o5 |28| 25| a 2|3
o o O | a2 | ac | S| ® xl | Ao
piihlasek 21 55 | 152 | 40 | 53 | 46 | 22 | 92 | 20
zEastnénych 19 | 52 | 137 | 35 | 47 | 40 | 18 | 71 20
spinili podminky | 11 15 | 17 | 17 | 12 13 | 11 16 | 11
nesplnili 8 | 37 | 120 | 18 | 35 | 27| 7 | 55 | 9
podminky
piijati 9 11 11 11 9 10 9 11 7
prijati po 0o | o 1 0 1 1 1 0o | o
piezkoumani
piijati celkem 9 11 12 11 10 | 11 10 | 11 7
nastoupili ke o | 10 | 12 | 11| 10| 11| 9 | 1] 7
studiu
nejlepSi mozny 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
vysledek
nejlepsi skuteCny | o, | g | 44 86 | 92 | 88 | 8 76 | 73
vysledek
prumerny 49 | 62 | 55 | 63 | 72 | 65 | 5 | 60 | 57
vysledek
smérodatna 17 18 9 13 12 10 13 11 15
odchylka
Pozn.:

Pfijimaci fizeni zahajené na Zadost uchazece:
Bc. VU PF, ateliér Design skla, 1 uchaze

Bc. VU PF, ateliér Primyslovy design, 1 uchazeé

Bc. VU PF, ateliér 3D design, 1 uchaze¢

13
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Piehled vysledki bakalaiského studijniho programu Teorie a praxe audiovizualni tvorby
- studijni obory Animovana tvorba, Kamera, Produkce, Rezie a scenaristika, Stfih a zvuk
- prezenéni forma

Tab. &. 9: Piehled obor(i bakalarského studijniho programu Teorie a praxe audiovizualni tvorby,
prezenéni forma

Poétyl/obory
y ° 2|5
S © L ® N
8| 3 = g 5| ©
2| L | |28 &
prihlasek 65 46 12 52 39
zlcastnénych 60 34 8 43 29
splnili podminky 15 12 5 14 14
nesplnili 5 | 2 | 3 | 29 | 15
podminky
prijati 10 7 4 7 11
piijati po 0 1 0 1 0
piezkoumani
pfijati celkem 10 8 4 8 11
nastoupili ke
studiu 10 8 4 8 11
nejlepsimozny | 405 | 400 | 400 | 100 | 100
vysledek
nejlepsi skuteény 79 82 77 85 82
vysledek
prumerny 56 | 70 | 66 | 60 | 70
vysledek
smérodatna
odchylka 13 9 11 16 9
Pozn.:

Pfijimaci fizeni zah&jené na z&dost uchazece:
Bc. TPAT PF, obor Kamera, 1 uchaze¢
Bc. TPAT PF, obor Stfih a zvuk, 2 uchazedi

14
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Piehled vysledk jednotlivych ateliéri bakalarského studijniho programu Vytvarna uméni
- studijni obor Multimedia a design — kombinovana forma

Tab. €. 10: Prehled ateliérd bakalafského studijniho programu Viytvarna uméni, kombinovana forma
Pocty/ateliéry . = S . .
g o | N = -§ ’é E c % o | E&
3€|l3 |&2|° S 22 se| EE
ES|s |E8|5 |5 |£8|88|38
= ¥ <=t 5% | » % ST | 9 ¥ RS
< a8 2 o o b
prihlasek 1 9 33 0 9 11 9 8
zUcastnénych 1 9 19 0 6 9 4 4
splnili podminky 0 4 4 0 1 2 0 0
nesplnili 1 5 |15 0 | 5 | 7| 4| s
podminky
pfijati 0 4 4 0 1 2 0 0
prijati po o | o | o | o | o] o] 0| o0
piezkoumani
pfijati celkem 0 4 4 0 1 2 0 0
nastoupili ke
studiu 0 4 4 0 1 2 0 0
nejlepsimozny | 4y | 50 | 60 | 60 | 60 | 60 | 60 | 60
vysledek
nejlepsi skutecny | 5 | 60 0 45 | 52 | 38 0
vysledek
pramerny 0 | 47 | 53 | o | 40 | 47 | 35 | 0
vysledek
smérodatna
odchylka 0 8 10 0 7 7 3 0
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Piehled vysledki jednotlivych ateliér(i navazujiciho magisterského studijniho programu Vytvarna uméni
- studijni obor Multimedia a design - prezenéni forma

Tab. &. 11: Prehled ateliér(i navazujiciho magisterského studijniho programu Vytvarna uméni, prezenéni forma

Pocty/ateliéry = S . .
= g k=] 2 c -§ ’é é«: E c g o | E&
© = 0 o | ©O o » | = O E©
S 5|8 En | = c 5 > 25| &5
§2/2 cel>2 > |72 | Egl g2 x5
> 3|8 (O] § § 8 = & x O
prihlasek 10 8 19 9 | 20| 10 | 26 16 11
zii€astnénych 7 6 11 5 | 14| 8 | 20 13 7
splnili podminky 3 5 7 5 4 4 5 12 6
nesplnili 4 1 4 0 |10 4| 15 | 1 1
podminky
pHjati 3 5 7 5 | 4 | 4| 5 6 6
prijati po ol ol o o lolol o 1 0
piezkoumani
pfijati celkem 3 5 7 5 4 4 5 7 6
nastoupili ke
studin 3 5 7 5 | 4| 4] 5 7 6
nejlepSi mozny 60 | 60 | 60 | 60 |60 | 60 | 60 | 60 60
vysledek
nejlepSi skuteCny | o | 50 | 50 | 57 |58 | 56| 58 | 60 58
vysledek
prumerny 43 | 50 | 46 | 49 | 35 | 43| 39 | 53 45
vysledek
smérodatna
odchylka 16 9 13 6 |16 |10 | 9 5 12
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Piehled vysledki navazujiciho magisterského studijniho programu Teorie a praxe audiovizualni tvorby
- studijni obory Animovana tvorba, Kamera, Produkce, Rezie a scenaristika, Stfih a zvuk
- prezenéni forma

Tab. &. 12: Prehled obor( navazujiciho magisterského studijniho programu Teorie a praxe audiovizualni tvorby,
prezenéni forma

Poctyl/obory
% | © 3 © f‘: _§
el e |3 22| 3
E218 | &% ¢
< - 3| &
prihlasek 18 9 4 10 12
zlcastnénych 13 7 4 8 8
splnili podminky 7 5 3 5 4
nesplnili
podminky 6 2 1 3 4
prijati 7 4 3 3 4
piijati po 0 0 0 0 0
piezkoumani
pfijati celkem 7 4 3 3 4
nastoupili ke
studiu ! 4 3 3 4
nejlepsimozny | 5 | g0 | g0 | 60 | 60
vysledek
nejlepsi skuteény 57 60 59 57 58
vysledek
prumerny 43 | 46 | 57 | 41 | 42
vysledek
smérodatna
odchylka 10 13 2 13 13
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Piehled vysledki jednotlivych ateliér(i navazujiciho magisterského studijniho programu Vytvarna uméni
- studijni obor Multimedia a design - kombinovana forma

Tab. €. 13: Prehled ateliért navazujiciho magisterského studijniho programu Vytvarna uméni, kombinovana
forma

Pocty/ateliéry . = S .
g o | & = c -§ ’é g c % s | Eo
>o | = S| © o w2 52| ES
2|2 |§2|5 |s | g2/ 8s|=23
=2 | 5 5 O | '® 2 53 82| L
g |< |° 8 2 2°| £ e 9
(] o o
prihlasek 2 4 11 2 3 7 2 2
zUcastnénych 2 2 6 2 3 7 1 2
splnili podminky 1 1 4 2 1 4 0 0
nesplnili 1 1 2 0 2 3 1 2
podminky
pFijati 1 0 4 2 1 4 0 0
prijati po ol ol o o | o 0| o 0
piezkoumani
piijati celkem 1 0 4 2 1 4 0 0
nastoupili ke 1 0 4 9 1 4 0 0
studiu
nejlepsi mozny 60 | 60 | 60 | 60 | 60 | 60 | 60 | 60
vysledek
nejlepSiskutecny | 45 |\ 4o | 53 | 42 | 60 | 54 | 36 | 34
vysledek
prumerny 39 | 37 | 43 | 42 | 34 | 45 | 36 | 19
vysledek
smérodatna
odchylka 4 7 12 1 27 8 0 21
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Pfiloha €. 1
Ukazky z testu k pfijimacimu fizeni do bakalaiského studijniho programu Medialni a komunikaéni studia,
obor Marketingové komunikace, prezenéni forma, pro akademicky rok 2012/2013

Ukazka ze zkousky vSeobecnych znalosti:

1.

Které dilo NEPATRI do tvorby Michala Viewegha?
a) Bajecna léta pod psa

b) Miluju té k zblaznéni

c) Vychova divek v Cechach

V jaké umélecké profesi se proslavil Beno Blachut?
a) operni pévec

b) spisovatel a basnik

c) divadelni a filmovy herec

Jak se jmenuje byvaly prezident Egypta, svrzeny v roce 2011?
a) Muammar Kaddafi

b) Husni Mubarak

c) Basér al-Asad

Co v prostredi éeského marketingu a propagace oznacuje zkratka "APRA"?
a) Asociace Public Relations Agentur

b) Akademie Propagace a Reklamy Adamov

c) Advertising PRague Associtaion

Salvator Dali je:

a) Spanélsky predstavitel romantismu
b) Spanélsky filmovy rezisér

c) Spanélsky surrealisticky malif

Spravny tvar osobniho zajmena (osobnich zajmen) je ve vété:
a) Mohl na ni o¢i nechat.

b) Koupil jeho manzelce kvétiny.

c) Rekl ji, Ze uz ji nema rad.

d) Pro¢ si nechrani$ tvé soukromi?

Mahatma Gandhi je:

a) jméno soucasného tibetského dalajlamy

b) zakladatel indického filmového Bollywoodu
c) indicky duchovni a politicky vudce

Carky jsou spravné umistény ve vétném celku:

a) Jedlové kmeny vrzaly, jako by se chystaly, az z nich budou stézné korabu.

b) Ted si pfedstavte jak to asi vypadalo, kdyZ Jana uklouzla.

c) Ucitel nabidl Honzovi spolupraci v projektu, ktery se v3ak nikdy nerealizoval a tak byl Honza velmi
zklaman.

d) Ten, kdo doCetl az sem dostane jednicku.

Ktera chronologicka posloupnost uméleckych slohi je spravna?
a) gotika, renesance, baroko, klasicismus, romantismus

b) gotika, renesance, romantismus, baroko, klasicismus

c) gotika, baroko, renesance, romantismus, klasicismus
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10. Technika nasténné malby, pfi niz se maluje na mokrou omitku barvami rozmichanymi ve vapenné

vodé, se nazyva:
a) frotaz

b) faktura

c) freska

11. Rezisérka filmt Ferda Mravenec, Vzpoura hraéek, Uzel na kapesniku a Hvézda betlémska se jmenuje:

12. Jaké jsou v soucasné dobé v Ceské republice uplatiiovany sazby DPH?

a) Hermina Tyrlova
b) Olga Sommerova
c) Alice Nellis

a) 20% a 14%
b) 19% a 14%
c) 21% a 14%

13. Jak se nazyva sestupna faze hospodarského cyklu?

a) regrese
b) progrese
c) recese

14. Z jakych produktl se plati spotfebni dan?
a) ze vSech kromé potravin, tiskovin a vstupenek na kulturni akce

b) benzin, cigarety, alkohol
¢) bankovni a finanéni transakce

15. Stary zakon patfi do literatury:

a) sumerské
b) staroegyptské
c) hebrejské

Ukazka ze zkousky kreativity a logického mysleni:

1.

Zadani: Najdéte odpovidajici vazbu a oznaéte krouzkem.

Hodnoceni: za kazdé spravné feSeni 1 bod, maximainé 10.

Piiklad: | Chlapec se ma k muZi jako divka k/ ke... | slonovi détem @ koni
a b c d
1. | Orel se ma k hnizdu jako liska k... doupéti jeskyni siti dife
2. | Jistota je protiklad... spravnosti presnosti dvojznaénosti nekonecna
3. | Dédi¢nost se ma k prostfedi jako vychové pfedkdm zdravi zvifeti
pfirozenost k...
4. | Popudlivy je protiklad slova napadny vystredni podrazdény flegmaticky
5. | Kruh se ma ke kouli jako ¢tvereck ... mici krychli mnohouhelniku trojuhelniku
6. | Brzy je protiklad ke slovu vecer pozdé odlozit snidané
7. | Pfimy se mé ke kfivolaky jako rozviacny promptni rovny zatoCeny opisny
K...
8. | Nendpadny je protiklad slova pfijatelny | ostentativni asketicky komplementarni
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9. | Nikdy se ma k zfidka jako vzdy k... pfilezitostné obvykle casto pokazdé
10. | Jaké je synonymum slova ¢ast? celek dil kousek nic
2.

Zadani: Navrhnéte nazev pro cestovni kancelar, ktera se specializuje na poznavaci zajezdy pro starsi zakazniky.
Napiste, co je pro tohoto spotfebitele dlleZité, jaky je a jakou formou ho oslovite a pro€ volite tuto formu.

Hodnoceni: nazev odpovidéd CS = 1 bod. Neobvyklost, ale realnost ndzvu = 1 bod. Vymezeni CS = 1 bod. Forma a

obsah osloveni = 2 body.

3.

Zadani: V kazdém fadku vyhledejte slovo, které se k ostatnim nehodi, a zdivodnéte.

Hodnoceni: za kazdou spravnou volbu véetné zdivodnéni 1 bod, celkem maximalné 5.

Skupina slov zdlvodnéni
1. | Teta, babicka, kmotr, dédeéek, bratr, otec. Nemusi byt pfibuzny.
2. | Dnes, vecer, rano, odpoledne, tyden. Sklada se z vice dni, ostatni jsou €asti dne.
3. | Auto, jizdni kolo, motorovy €lun, Zeleznice. Jediny dopravni prostredek na vodé.
4. | Kralik, pes, prase, ovce, osel. Ma stétiny, ne srst, jako ostatni.
5. | Kozoroh, lev, panna, byk, ryba. Znameni horoskopu, nepatfici ke zvifatim.
4,

Zadani: Uvedena Cisla patfi urcitym zptsobem k sobé a tvofi fadu. Vasim Ukolem je zjistit, jaky vztah mezi nimi je, a
poté vybrat Eislo z nabidky tak, aby fada mohla pokracovat. Spradvnou odpovéd zakrouzZkuijte.

Hodnoceni: za kazdé spravné feSeni 1 bod, maximainé 10.

a b c d
1. (123457 6 7 5 10
2. 12108647 3 2 1 0
3. 1112357 7 10 8 9
4. 103815247 36 30 35 31
5 |1491625? 32 36 48 49
6. 13961597 8 15 12 21
7. 1032547 8 7 9 6
8. |571117 257 35 27 31 39
9. 124816327 56 72 144 64
10. [3469137 15 18 17 20
5.
Zadani: Objevte ve védecky napsanych vétach pfislovi a napiste.
Hodnoceni: za sprévnou verzi 1 bod, maximélné 2 body.

Popis Prislovi

Chemicka sloucenina vodiku s kyslikem, jez produkuje | Ticha

minimum belld, plisobi erozi na vrstvy hornin podle

voda biehy mele.
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své trajektorie.

U zavodl na zpracovani obili fizenych mytologickou
bytosti je relativné nizka produktivita prace vyvazena
naprostou spolehlivosti.

Bozi mlyny melou pomalu, ale jisté.
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Ukazky z testu k pfijimacimu fizeni do bakalarského studijniho programu Medialni a komunikaéni studia,
obor Marketingové komunikace, kombinovana forma, pro akademicky rok 2012/2013

Ukazka ze zkousky v§eobecnych znalosti:

1. Kdo byl Pavol Orzsagh Hviezdoslav?
a) malif a sochaf
b) basnik a spisovatel
c) hudebni skladatel a dirigent

2. Jifi Menzel je "dvornim rezisérem":
a) Bohumila Hrabala
b) Ludvika Vaculika
c) Michala Viewegha

3. Kdo je autorem textu ¢eské hymny?
a) Josef Kajetan Tyl
b) FrantiSek Palacky
c) Frantigek Skroup

4. Kdo je prezidentem Némecka?
a) Horst Kdhler
b) Christian Wulff
¢) Joachim Gauck

5. Kdo je rezisérem filmu "Odchazeni"?
a) Vaclav Havel
b) David Radok
c) Jifi Menzel

6. Spravné napsano je:
a) My bysme to nezvladli.
b) Ty by jsi to zvladnul sém.
c) Ty bys to zvladnul sam.
d) My by jsme to nezvladli.

7. Kdo je prezidentem Slovenské republiky?
a) Robert Fico
b) Ivan Gasparovi¢
c) Pavol HruSovsky

8. "Duhova kulicka" je:
a) vitézna pisen soutéze Andél pro rok 2011
b) historicky film reziséra Otakara Vavry
¢) mezinarodni festival reklamy

9. Ktery vyraz je napsan spravné?
a) denné
b) marnné
C) poviné
d) bezubé
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10. Jak se jmenuje guvernér Ceské narodni banky?
a) Miroslav Sevéik
b) Miroslav Singer
c) Zdenék Tima

11. Bohuslav Martin( se proslavil jako:
a) hudebni skladatel
b) spisovatel
C) pianista

12. Kdo je autorem romanu "Na krasné modré Dievnici"?
a) Antonin Bajaja
b) Karel Zlin
¢) Ludvik Vaculik

13. Ktery z popularnich zpévaku 80. let 20. stoleti se proslavil jako reklamni tviirce, spisovatel a autor
knih o reklamé?
a) Jan Cézar
b) Pavel Horfak
c) Sagvan Tofi

14. Co ve svété marketingu a reklamy oznacuje zkratka "PPC"?
a) Sifeni propagaéniho sd&leni pomoci referenci uzivateli na socialnich sitich
b) Inzerent plati pouze za reklamu, na kterou nékdo klikne
c) Princip optimalizace internetovych stranek pro vyhledavace

15. J. H. Krchovsky je:
a) prvorepublikovy politik
b) obrozenecky jazykotepec /purista/
¢) soucasny basnik

Ukazka ze zkousky kreativity a logického mysleni:

1.

Zadani: Zjistéte, co maji slova na fadku spole¢ného, a uvedte.

Hodnoceni: za kazdé spravné zdlivodnéni 1 bod, celkem maximalné 5.

Skupina slov zdlvodnéni
1. | My, ves, ples, vetes, plys. VSechna slova konéi na pismeno $.
2. | Letadlo, déti, mlynek na kavu, rédio. Vse je hluéné.
3. | K&men, diamant, rana osudu, beton. Vse je tvrdé.
4. | Raj¢ata, brzdové svétlo, kohouti hiebinek, signal Stdj. Vse je Eervené.
5. | Misto, brada, holka, stoka, holub. Vsechna slova jsou na pét pismen.
2,

Zadani: Najdéte odpovidajici vazbu a oznaCte krouzkem.

Hodnoceni: za kazdé spravné feSeni 1 bod, maximainé 10.

Pfiklad: | Chlapec se ma k muzijako divka k/ ke... | slonovi | détem @ koni
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a b c d
1. | Skéla je svym vyznamem nejblizSi k/ ke... kameni hofe travé vodé
2. | Ocean se ma k jezeru jako hluboky k/ ke... mélkému | studni MOfi jezeru
3. | Brzy je protiklad ke slovu veger pozdé odloZit snidané
4. | Muz se ma k slovu maskulinni jako Zena k/ intuitivni | madam divce feminni

ke...

5. | Které slovo sem nepatfi? pfetvarka | vymluva smyslenka vahani
6. | Kruh se méa ke kouli jako Etverec k/ ke... mici krychli mnohouhelniku trojuhelniku
7. | Vojsko se ma k zemi jako namornictvo k/ ke... MOfi horam lodim letectvu
8. | Jaké je synonymum slova ¢ast? celek dil kousek nic
9. | Pefi se ma k ptaku jako plot k/ ke... farmé koliku ohradé skladisti
10. | Které slovo sem nepatfi? fe¢ projev poznamka prochazka
3.

Zadani: Napiste pét tfislovnych vét, kde slova za€inaji v pofadi na pismena k, b, n.

Hodnoceni: 1 véta = 1 bod, maximalné 5 bodu.

4,

Zadani: Napiste ve struénych bodech po jednom do pfipravenych kolonek, co vie se da délat s béznou obyéejnou
tuzkou kromé psani a kresleni.

Hodnoceni: 1 plny sloupec = 1 bod, celkem 5 bodu.

5.

Zadani: Kolik rohd méa tento obrazec?

Hodnoceni: 16 rohl = 5 bodu.
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Ukazky z testl k prijimacimu fizeni do bakalaiského studijniho programu Vytvarna umeéni, obor
Multimedia a design a studijniho programu Teorie a praxe audiovizualni tvorby, obory Animovana tvorba,
Kamera, Produkce, ReZie a scenaristika, Stfih a zvuk, prezenéni forma studia, pro akademicky rok

Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

2012/2013

Ateliér 3D design

Ukazka z pisemné zkousky:

1.

»,Forma nasleduje funkci“ je vyrok charakterizujici:
a) funkcionalismus

b) postmodernu

c) web design

d) kubismus

Ktery vytvarny smér 20. st. naleznete v uzitém uméni pouze na Gzemi CR:
a) Cesky expresionismus

b) éesky kubismus

c) Eesky impresionismus

d) esky socialisticky realismus

Jaky je vztah format( papiru A1 a A4:
a) A1=8 x Ad4
b) A1=4 x A4
c) A1=1/4 Ad
d) A1=1/8 A4

Prazsky Diim u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu

b) funkcionalismu

C) secese

d) neogotiky

V jakém rozliSeni se ukladaji obrazky pro zobrazeni na monitoru?
72 dpi

Co je nejvétsi vyhodou soubort ulozenych ve formatu PDF?
kompatibilita ve vSech OS, spolehlivy vystup pro tiskarnu, moznost editace ...

Ukazka z tvuréi zkousky:

1.

2. Navrh vlastni vizitky - uloZit pod svym identifikacnim (oborovym) Cislem ve formatu pdf. do adresare

Navrh prostorového objektu - obal nebo poutaé; papirovy model a jednoduchy vykres (narys, pudorys,

bokorys nebo rozvinuty tvar).

zkouska_2012 na PloSe.
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Ateliér Animovana tvorba

Ukazka z pisemné zkousky:

1.V které produkci vznikl animovany film ,Madagaskar*?
a) Blue Sky Studios
b) Pixar Animation Studios
c) Studio AKA
d) DreamWorks Animation

2. Rezisérem britsko-francouzského animovaného filmu ,L'illusionniste” je:
a) Jacques Hulot
b) lordan Chimet
c¢) Sylvain Chomet
d) Jacques Tati

3. Ztvorby vytvarnika a reziséra Jana Svankmajera jsou tyto tfi tituly:
a) Krysaf, Posledni lup, Klub odlozenych
b) The Cabinet of Jan Svankmajer, Anatomica Aesthetica, PfeSit sv(j sen
c) Otrhansky zamek, Et Litera, Leopardiv denik
d) Zahrada, Néco z Alenky, Sileni

4. Prazsky Dim u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu
b) funkcionalismu
C) secese
d) neogotiky

5. Rezisérem animovanych filmi studia Ghibli ,,Princezna Mononoke*“ a ,,Cesta do fantazie“ je:
Hayao Miyazaki

6. Uvedte jméno reziséra a nazev animovaného filmu, ktery byl v roce 1995 kompletné vyroben pomoci
pocitacové grafiky spoleénosti Pixar Animation Studios.
John Lasseter, Toy Story — Pfibéh hracek

Ukazka z tvirci zkousky:

1. Obrazkovy scénai ve formé comicsu - na téma ,Stalo se vzoologické zahradé“, format A2,
jednobarevné.

2. ,Pohybovky* - kresebné skici lidského pohybu, soubor kreseb lidi (zvifat) v rGznych pohybovych aktivitach
v konkrétnim prostredi, skicar: format A4, 20 listd.
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Ateliér Audiovizualni tvorba

Ukazka z pisemné zkousky:

1. Ktery ze spisovatell se stal inspiraci pro Karla Zemana?
a) Franz Kafka
b) Jules Verne
c) Edgar Allan Poe
d) Jaroslav Vrchlicky

2. Ktery z komiku nepatfi do némé éry grotesky?
a) Buster Keaton
b) Charlie Chaplin
c¢) Jacques Tati
d) Harold Lloyd

3. Dopliite nazvy filma, ve kterych vystupuji postavy:
a) Luke Skywalker - Hvézdné valky (Star Wars)
b) Tono Brtko - Obchod na korze
¢) Milo§ Hrma - Ostre sledované viaky
d) Karel Kopfrkingl - Spalova¢ mrtvol

4. Prazsky Dam u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu
b) funkcionalismu
C) secese
d) neogotiky

5. Jaké jsou tfi zakladni faze vyroby filmu?
pre-produkce (pfedprodukce), produkce, postprodukce

6. Jaky je rozdil mezi literarnim a technickym scénarem a kdo je vypracovava?
literarni scénar — je dilem scénaristy, obsahuje pfibéh filmu, popisy scén a dialogy postav;
technicky scénaf — na zakladé literarniho scénéfe jej vypracuje pfedevsim kameraman s rezisérem, obsahuje
popisy scén, dialogy, velikosti zabérd, pohyby kamery, zvuky, nékteré stfihové prechody...

Ukazka z tvirci zkousky:

Obor Kamera

1. Vytvoite soubor 10 ks fotografii na téma ,,Lidé, mésto Zlin a zima“
(fotografie jako podklad pro filmovou reportaz), format 13x18 cm.

2. Napiste popisky a komentare k jednotlivym fotografiim z reportaze ,,Lidé, mésto Zlin a zima“.
Obor Produkce

1. Vytvoite soubor 10 ks fotografii na 8ifku na téma ,,Lidé, mésto Zlin a zima“
(fotografie jako podklad pro filmovou reportaz), format 13x18 cm.
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2. Na z&kladé navozené situaCni manaZerské hry prokazte svij komunikaéni a organizacni talent. Prokazte
svou schopnost spolupracovat v tymu, prosadit se, vést, byt veden, prokazte schopnost kooperace, vlastniho
nazoru a kreativity.

Obor Stfih a zvuk, zaméreni Stfih

1. Vytvoite ndmét, scénar a kresleny storyboard na zadani, které obdrzite pfed realizaci ukolu.

2. Napsany pfibéh nafotografujte pfi vzajemné spolupréci ve skupinach tak, abyste nejlépe vyjadfili filmové
vypravéni. Kazda fotografie zastupuje jeden zabér vypravéni.15 ks fotografii na Sifku, forméat 13x18 cm.

Obor Stfih a zvuk, zaméreni Zvuk

1. Vytvorte soubor 10 ks fotografii na téma ,,Lidé, mésto Zlin a zima“
(fotografie jako podklad pro filmovou reportaz), format 13x18 cm.

2. Napiste popisky a komentare k jednotlivym fotografiim z reportaze ,,Lidé, mésto Zlin a zima“.

Obor Rezie a scenaristika

1. Vytvorte soubor 10 ks fotografii na Sifku na téma ,,Lidé, mésto Zlin a zima“ (fotografie jako podklad pro
filmovou reportaz), format 13x18 cm.

vivs

udalost mého zivota“).
b) zduvodnéni v rozsahu max. 2 strany na téma - ,,Mé pfedpoklady pro scenaristiku a reZii“ (zanrové
muze jit od fejetonu, pfes Uvahu az po esej) - DU.
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Ateliér Graficky design

Ukazka z pisemné zkousky:

1.

34

Co je to graficky design?

a) zabyva se volnou autorskou tvorbou bez omezeni témat a vytvarné techniky

b) je to pouze tvorba na objednavku, pfevazné komercniho charakteru, zabyva se reklamni tvorbou a jejim
Ucelem je podpora prodeje

c) graficky design je tvorba, ktera se zabyva praci s pismem, ilustraci, fotografii a barvou ve vSech
moznych formach a na rGiznych nosiéich. Resi jak prace na objednavku tak volnou tvorbu.

d) jetotvorba, kterd se zabyva pouze plodnou grafickou tvorbou, bez ohledu na povahu zakazky

Knihtisk byl vynalezen kolem roku:
a) 1510
b) 1450
c) 1620
d) 1470

ltalic je?

a) redesign historického pisma

b) kurziva, naklonény fez pisma
c) lomené pismo

d) konturované pismo

Prazsky Diim u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu

b) funkcionalismu

C) secese

d) neogotiky

Co je to motion grafika?
Motion grafika = pohybliva grafika, pfesah grafického designu do animace. Pomoci speciélniho software
(After Effect, Adobe Flash) se ,rozpohybuji“ grafické elementy do deldi obrazové sekvence s ,pfibéhem®
....napf titulek fimu ALIEN.

Vyjmenujte alespon tfi vyznamné svétové i domaci osobnosti grafického designu:

Rostislav Vanék, AleS Najbrt, Véra MareSova, Zuzana Lednickd, Pavel Lev, Mikuld3 Machacek, Toma$
Machek, Petr Babak, Karel Haloun, Michal Cihlaf, Peter Bil'ak, Ladislav Sutnar, Neville Brody, Paul Rand,
Stefan Sagmeister, Andy Warhol a dal$i

Ukazka z tvirci zkousky:

1.

2.

Graficka stylizace lidské postavy. Vytvorte soubor nejméné 5-ti grafickych stylizaci lidské postavy, ktery
musi mit jednotny graficky (vytvarny) styl. Na vybér méte: zemédélec, dénik, student, ufednik, vojék,
udrzbar, lékaf, ucitel, sportovec, policista, lesni délnik, kosmonaut.

Navrhnéte 3D obal na vybranou potravinu. Vytvofte maketu obalu z papiru (pfipadné jiného materialu) a

navrhnéte grafickou Upravu jejiho povrchu podle Vami zvoleného typu potraviny.
Povoleny vybér: bonbény, ¢aj, cukrovinky, pecivo, ofechy, ovoce, apod.
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Ateliér Design obuvi

Ukazka z pisemné zkousky:

1.

Cinéni je:

a) proces, pfi kterém se surova kize méni na usen
b) perforace usné

c) proces, pfi kterém dochazi k mék&eni usné

d) zavéreCna Uprava usné

Velur je:

a) tkanina vhodna pro vkladaci stélky

b) vlasova usen brousena na rubni strané, ktera se pouziva jako lic
c) chromocinéna svrskova usen, zpravidla teleci, s lakovou upravou lice
d) obuvnické lepidlo na pomocné spoje

Flok je:

a) dreveny kolicek slouzici k pfipevnéni podesve
b) kovova vyztuha stélky

c) druh pfezky k zapinani obuvi

d) archaicky nazev pro podeSev

Prazsky Dam u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu

b) funkcionalismu

C) secese

d) neogotiky

Uvedte nazev veletrhu v CR, kde jsou prezentovany médni prehlidky obuvi:
Styl a KABO

Které instituce maji ve svych sbirkach historickou obuv? (uved'te minimalné dveé)
Obuvnické muzeum ve Zliné
Batovo Muzeum Obuvi v Torontu

Ukazka z tvurci zkousky

1.

Kresebna disciplina dle zadani. Realisticka studijni kresha daného objektu. Material: uhel, hrudka, tuzka,
pfip. pastel.

Navrhnéte kresebnou formou — détskou prezivkovou domaci nebo Skolni obuv. Provedeni navrhu:
format A2 barevné, material: pastel, akvarel, kva, kombinovana technika. Navrh musi zohlednit funkéni
hlediska a bude doplnén i popisem pro materidlovou skladbu Vami navrzené obuvi. PoZadujme % pohled
v Umérném zvétSeni, s dolozenim boéniho a &elniho pohledu.
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Ateliér Design odévu

Ukazka z pisemné zkousky:

1.

Uved'te autora LBD (,,malych ¢ernych®):
a) Balenciaga

b) Tom Ford

¢) Coco Chanel

d) Christian Dior

Navrhafi Walter Van Beirendonck, Ann Demeulemeester, Dries van Noten, Dirk Bikkembergs patfi
do skupiny:

a) M. M. Margiela

b) The Fashion People

c) The Antwerp Six

d) The Belgium Six

Kalasiris je:

a) pokryvka hlavy

b) egyptsky odév

c) nazev pro oznaceni idealu dokonalosti
d) fecky odév

Prazsky Diim u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu

b) funkcionalismu

C) secese

d) neogotiky

Popiste zakladni odév ve stiedovéku:

Rany stfedovék: diferenciace odévu mezi feudalnim rozdélenim spole¢nosti je vymezena materialem,
zpracovanim odévu, dlraz neni kladen prioritné na stfih. Stfih koSilového volnéj§iho charakteru, odévni
soucastky Casto pfevzaty z antiky, u stfihu odévu bezezbytkova prace s textiinim materidlem, pravouhly
charakter stfihovych dili u koSile, dalmatiky, tuniky. Nohavice se skladaji ze tfi ¢asti. Systém cisaiského
roucha: dalmatika, pallium imperiale, souCastky, které se stanou obfadnim rouchem Fimského cisafe
v obdobi celého stfedovéku.

Vircholny stfedovék: vétsi stiihova variabilita odévu, akcentace pasu pomoci stfihového feSeni, aplikace
systému zapindni pomoci knoflikové dirky a gombiku. Snaha o docileni siluety postavy = zuZovani odévu.
Vyskyt skladby odévu - koSile, spodni odév cote, vrchni odév surcote, cotehardie.

Pozdni stfedovék: pfeexponovanost forem, snaha o vertikalismus prostfednictvim rozmanitych pokryvek
hlavy zdlraziujici vertikalitu, cipaté rukavy, zvySeny pas u Zen, viecky a $atd, Spicata obuv, muZi akcentace
ramen pomoci vycpavek v odévu, Burgundska mdda 15.stoleti versus pogatek renesance v Italii.

Co jsou terminy: haute couture, prét-a-porter, eco fashion?

Haute couture:

mezinarodné pouzivany termin z oblasti mody oznacujici obleceni Sité na miru pro ur€itého zakaznika. U
oblegeni ,haute couture® jsou pfi jeho vyrobé& pouzité vysoce kvalitni a drahé latky a toto obleceni je Sité
rutné s extrémnim ddrazem na detail a zakonéeni.

Termin ,haute couture” miZe oznaCovat:

e Modni domy a znamé navrhéare, ktefi vytvareji exkluzivni obleeni, které Casto udava svétové maédni
trendy.

e Samotné vyrobky téchto dom( a navrhara.
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o Exklusivni uzavieny klub skute¢nych zakaznic vysokého Siti, jehoz patronkou byla Gabrielle ,Coco*
Chanel. Klub i jeho ¢lenové jsou obestieni tajemstvim, podminkami Clenstvi jsou napf. velmi dobré
majetkové poméry, pfispévky na charitu alespoil ve stejné vySi jako rozpoCet na pofizovani haute
couture modelll, vlastnictvi nékolika exklusivnich modelll haute couture, uéast na dllezitych madnich
pfehlidkach v PafiZi, atd.

e Vpfeneseném a znaéné nepfesném vyznamu samotnou francouzskou médu.

Médni domy s titulem Haute Couture:
Chanel, Christian Dior, Jean-Paul Gaultier, Versace, Givenchy, Valentino, Christian Lacroix, Elie Saab,
Revillon, Anne Valerie Hash, Giorgio Armani, Paco Rabanne, Guy Laroche, Ungaro, Yves Saint Laurent

Prét-a-porter:
Cesky preklad: pfipraveno na noSeni, je mezinarodné pouzivany, termin z oblasti médy oznacujici obleceni,
které se prodava jako kone¢ny produkt ve standardnich konfekénich velikostech.

Sustainable fashion, eco fashion:

je souéasti rostouci filozofie designu. Eco mdda je sou€asti vétsiho trendu trvale udrZitelného designu, kde
je vyrobek vytvofen a vyroben s ohledem na Zivotni prostfedi a socialni dopad, ktery mize mit v celé své
celkové zivotnosti, véetné jeho "uhlikové stopy". Eco mdda neni kratkodobym trendem, ale trendem, ktery by
mohl trvat nékolik sezén. Mddni ndvrhéafi zabyvajici se Eco mddou, pracuji s ekologicky Setrnymi materiély a
jsou socialné odpovédni nad metodou vyroby.

Ukazka z tvurci zkousky:
1. Kresba figury — uhel, format A1.

2. Modelace z pomocného materialu na téma ,Kabat (sako) na figuriné“ — pomocny material: stfihovy
papir, balici papir, $pendliky.
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Ateliér Pramyslovy design

Ukazka z pisemné zkousky:

1.

Kdo je autorem televizniho vysilace a hotelu Jestéd?
a) Martin Rajni$

b) Ladislav Labus

c) Karel Hubacéek

d) Karel Lapka

Architektem 21. budovy byvalého Svitu ve Zliné (mrakodrap) je:
a) Miroslav Lorenc

b) Vladimir Karfik

c) FrantiSek L. Gahura

d) Eva Jificna

Zdenék Kovar byl:

a) spisovatel

b) malif a grafik

c) designer a pedagog
d) architekt

Prazsky Dam u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu

b) funkcionalismu

C) secese

d) neogotiky

Cim se zabyva ergonomie?
Ergonomie (z feltiny ergon prace a nomos zakon) je véda zabyvajici se optimalizaci lidské Cinnosti, a to
zejména vztahem Clovéka, stroje, nastroje a pracovniho prostiedi.

Cim jsou charakteristické vyrobky firmy Thonet?

Jedna se o vysoce funkéni drevény nabytek, k jehoz vyrob& se mimo jiné pouziva tradiéni technologie
ohybani napafovaného bukového masivu. NejznaméjSim produktem je Zidle €. 14, kterd je zaroven nejdéle
sériové vyrabénou Zidli na svété.

Ukazka z tvuréi zkousky:

1.

2.

Clenénim zakladniho geometrického télesa - krychle, vytvoite vyvazenou prostorovou kompozici.

Navrhnéte kresebnou formou: odpadkovy ko$ na tridény odpad. Navrh dopliite schématem funkce.
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Ateliér Prostorova tvorba

Ukazka z pisemné zkousky:

1. Ve které metropoli se nachazi objekt Atomium, postaveny pro Géely svétové vystavy Expo 58?
a) Pafiz
b) Moskva
c) Brusel
d) Londyn

2. Kdo je autorem projektu PoStovny na Snézce?
a) Karel Hubacek
b) Martin Rajnis
c) Svatopluk Sladecek
d) Ladislav Labus

3. Estetika je nauka o:
a) znakovych systémech
b) krase a jejim plsobeni na ¢lovéka
c) morélnich hodnotach, principech a norméach
d) vrozeném jednani ¢lovéka

4. Prazsky Dam u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu
b) funkcionalismu
C) secese
d) neogotiky

5. Popiste zakladni charakteristiku vytvarného sméru Pop-art:
Pop art (popular art) umélecky smér, vznik Britanie, USA v poloviné 50. let, dominoval v 60. letech.
Charakteristické znaky: ovlivnéni popularni hudbou a komerci, pfejimani motivi i techniky z pfedmétl denni
potfeby, inspirace velkoméstskou kulturou a jejimi vizualnimi projevy (fotografie, film, reklama, komiksy...),
pfiblizeni se Sirokym vrstvam vefejnosti. Hlavni pfedstavitel: Andy Warhol (dalSi napf.Roy Lichtenstein).

6. Popiste zakladni charakteristiku tvorby katalanského architekta Antoni Gaudiho:
Tvorba Antonia Gaudiho Uzce souvisi se secesi, inspirace pfirodou a gotickou architekturou, silna
dekorativni slozka, ornamentalismus, parabolické oblouky, uziti riznoroodych materiall (vyrazné obklady ze
stfepl keramiky a skla). StéZejni prace Barcelona: dim Casa Mila, park Giell, katedrala Sagrada Familia
(dosud nedokoncena).

Ukazka z tvirci zkousky:

1. Nakreslete schodisté — tuzkou, uhlem, format A2.

2. Navrhnéte prostorovou kompozici z riznych materidld na dané téma (rytmus, gradace...) skicy, navrhy,
prostorovy model v daném méfitku dle poskytnutého materialu.
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Ateliér Reklamni fotografie

Ukazka z pisemné zkousky:

1. Bézna vyvojka obsahuje tyto 4 typy latek: alkalie, latky konzervaéni, ochranné a redukéni. K éemu
slouzi ve vyvojce alkalie?
a) alkalie podporuiji kyselost vyvojky
b) alkélie zabrariuji rozkladu molekul vody ve vyvojce
c) alkalie podporuji redukéni latky ve vyvojce
d) alkalie zabrariuji vzdusné oxidaci vyvojky

2. Definujte svételnost objektivu:
a) svételnost objektivu je podil ohniskové vzdalenosti ku vzdalenosti predmétu
b) svételnost objektivu je podil ohniskové vzdalenosti ku priméru vstupniho otvoru
c) svételnost objektivu je podil vzdalenosti pfedmétu ku ohniskové vzdalenosti
d) svételnost objektivu je podil pruméru vstupniho otvoru ku ohniskové vzdalenosti

3. Ktera trojice z uidaju clona-¢as-I1SO je adekvatni trojici 1/60 — F16 - ISO 400:
a) 1/60-F8-1S0 200
b) 1/250 — F8 —1SO 400.
¢) 1/250 - F4 -1S0 400
d) 1/125-F5,6 -1SO 200

4. Prazsky Dam u Cerné Matky Bozi patii mezi zasadni stavby:
a) kubismu
b) funkcionalismu
C) secese
d) neogotiky

5. Vyjmenujte alespori jednoho fotografa uvedeného vramci rozsahlé vystavy galerie Rudolfinum
Kontroverze.
napr. Lewis Carrol, Oliviero Toscani, Kevin Carter...

6. Identi\f\ikuje frekventovany vystavni prostor:

L N 4

a) Narodni muzeum
b) Veletrzni palac
¢) Rudolfinum

d) Manes
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Ukazka z tvuréi zkousky:

1. Vytvoite z nabidnutych pfedméti 1 fotografii zatisi v ateliéru. Minimalni pocet pfedmétd je 5 kust (celkem 30
minut).

2. \Vytvorte 3 fotografie nalezeného nebo konstruovaného zatisi v exteriéru.
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Ateliér Vizualni komunikace

Ukazka z pisemné zkousky:

1.

V jakém rozliSeni/formatu se bézné ukladaji fotografie pro zobrazeni na webu?
a) 96 dpi/ pdf
b) 256 dpi / gif
c) 72 dpi/ jpg
d) 74 dpi / png

Validita www stranek je:

a) kod stranky odpovida standardiim stanovenym konsorciem W3C
b) obsah neni moralné z&vadny (ij. neni ur€en pouze pro osoby nad 18 let)
c) stranky se daji snadno vyhledat

d) sledovani poctu navstévnikd www stranek

Co je nejvétsi pravidelné poradana prehlidka grafického designu v CR?
a) Designblok

b) Czech Grand Design

c) Bienale Brno

d) Embaxprint

Prazsky Dam u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu

b) funkcionalismu

C) secese

d) neogotiky

Steve Jobs ovlivnil zdsadnim zplisobem svét pocitacii a komunikaénich technologii. Napiste, které
produkty, sluzby nebo technologie jsou spojeny s jeho jménem a ¢im jsou vyjimeéné.

prvni personalni computer

koncept ,oken* — grafické uzivatelské rozhrani

iPod a iTunes — populamni pfehravaé a digitaini distribuce hudby

iPhone — dotykovy smartphone s mnozstvim funkci a aplikaci

iPad - tablet PC — mluvi se o ,postPC éfe*

Co je nejvétsi vyhodou soubort ulozenych ve formatu PDF?
kompatibilita ve vSech OS, spolehlivy vystup pro tiskarnu, moZnost editace ...

Ukazka z tvuréi zkousky:

1.

Navrh www stranky - uvodni stranka kulturnihollifestyle webu - ulozit pod svym identifikacnim
(oborovym) Cislem ve formatu pdf. nebo jpg. do adresafe tvurci_zkouska_2012 na PloSe.

Navrh vlastni vizitky - ulozit pod svym identifikanim (oborovym) Cislem ve formatu pdf. do adresare
tvurci_zkouska_2012 na Plo3e.
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Ateliér Design skla

Ukazka z pisemné zkousky:

1. Co v uméni znamena pojem ktiros?
a) votivni socha (soska) stojici nebo sedici divky nebo mladé Zeny
b) kamenny sloup pro provinilce
c) Zzenska socha nahrazuijici éelni op&mé sloupy ve starém Recku
d) starofecky socharsky typ stojiciho nahého mladika

2. Cov architektufe znamena pojem Saint Denis?
a) nejznaméjsi fimsky akvadukt v Italii
b) goticka katedrala ve Francii
c) kaple Karla Velikého v Cachach

d) pamaétna stavba architekta Le Corbusieura

3. Kdo je autorem socharskeé vyzdoby hospitalu v Kuksu?
a) Jan Brokoff
b) Francesco Borromini
c) Jan Jifi Bendl
d) Matyas Bernard Braun

4. Prazsky Dim u Cerné Matky Bozi patfi mezi zasadni stavby:
a) kubismu
b) funkcionalismu
C) secese
d) neogotiky

5. Jmenujte alespon dva predstavitele Pop Artu.
Andy Warhol, Roy Lichtenstein

6. Uvedte alespon jedno jméno sou¢asného umélce a popiste jeho tvorbu.
Tvorba Jitiho Cernického je pina vyrazovych promén, vypjatych gest i svébytného humoru. Kazdé dilo tohoto
autora skryva silny pfibéh v roviné obsahové, ale také v roviné hledani adekvatnich vyrazovych prostfedku.
To je umoznéno schopnosti téméF détského Udivu a rovnéz vli po oteviené komunikaci, ¢asto vyhrocené na
ostfi noze. Pravé tyto dva komponenty vyjadfovaci strategie Cernickému dovoluji, pfi jakoby letmém
surfovani, odhalovat dominantni proudy na hladiné sou¢asné spole¢nosti.

Ukazka z tvirci zkousky:

1. Vymodeluj kompozici, obsah: kvadr, kouli, jehlan.

2. Vymodeluj barevnou kompozici pomoci dvou barev - bilé a Eerné.
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Ukazky z testl k prijimacimu fizeni do bakalaiského studijniho programu Vytvarna umeéni, obor
Multimedia a design, kombinovana forma studia, pro akademicky rok 2012/2013

Ukazka z tvurci zkousky:

Ateliér Animovana tvorba

1. Vytvorte obrazkovy serial ve formé komiksu na téma ,Navrat domd“ - vypravéni pomoci sledu obrazk(,
kdy kazdy dalSi navazuje na ten pfedchozi; alespori jeden staly aktér, ohraniené obrazové pole, komiks bez
letteringu (bez pfimé feci a dosloveni déje textem), monochromni pojeti, libovolny forméat i poget obrazovych
poli, format A1.

Ateliér Audiovizualni tvorba
1. Provedte analyzu shlédnutého filmu.

Ateliér Graficky design

1. Graficky design: Navrhnéte jednotnou sérii grafickych stylizaci péti zvifat podle vlastniho vybéru z této
nabidky: lev, Zirafa, nosorozec, hroch, Zirafa, antilopa, hyena, buvol, tygr, lika, jelen, rys, srnec, sob.
Pouzité graficko-designérské prostiedky: linie, barva, plocha, kompozice, kontrast atd.

2. Typografie: Navrhnéte sérii 3 kaligram na libovolné téma. Vytvofeni typograficky ztvarénych slovnich
hfi¢ek s vyuzitim pouze pismovych znakd, diakritickych znamének, interpunkce a typografickych znamének.
Viyjadreni obsahu, vyznamu nebo vizuality véci, zvifat, emoci, pojmd, vyrazu, slov apod. pomoci pouze
pisma.

Ateliér Design odévu

1. Vytvorte barevnou studii navrhu designu odévu na téma ,,Reklamni odév pro firmu nebo znacku“.
Technika libovolna — doporuéujeme: akvarel, pastel, tempera.

Ateliér Pramyslovy design

1. Navrhnéte pouzdro na slunecni bryle (libovolny material — papir, plast, kov). Navrh provedte kresebnou
formou, format A3- A2.

Ateliér Prostorova tvorba

1. Navrhnéte Objekt pozorovatelny ptaku.
Forma zpracovani: barevna kresba popf. malba doplnéna jednoduchou technickou a pisemnou dokumentaci
(umisténi, materialové feSeni, pfistup, atd.).

Ateliér Reklamni fotografie

1. Vytvoite 1 snimek z&tisi v atelieru z danych pfedmét.

2. Vytvorte 3-5 fotografii libovolného Zanru na téma ,,To nechces!*.
Hodnotit se bude originalni tvarci pfistup a vytvarna kvalita fotografii. Soubor musi tvofit kompaktni celek.
Zpracovano v digitalni formé a odevzdano na CD-ROM. Fotografie format JPG, rozliSeni 300dpi, format
20x30 cm.
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Ukazky z testu k prijimacimu fizeni do navazujiciho magisterského studijniho programu Medialni a
komunikaéni studia, obor Marketingové komunikace, prezenéni forma, pro akademicky rok 2012/2013

Ukazka z testu znalosti anglického jazyka:

1.

It's hot in here. ....... you like me to open the window?

a)
b)
c)
d)

Would
Do
Will
Shall

As soon as | ..... my report, I'm going to take all these books to the library.

will handed
will hand in
handed in
hand in

.. the house this time tomorrow so come by later, after six.

am cleaning
clean

will clean

will be cleaning

“Has Nathan ever visited Disneyland?” “He went last year, ........ .

a)
b)
c)
d)

did he?"
has he?"
didn’t he?"
hasn't he?"

We really wanted to see the concert ....... the tickets were very expensive.

a)
b)
c)
d)

besides
even though
despite
because

Ukazka z testu znalosti v oboru marketingu a marketingovych komunikaci:

1.

Jaké kontrolni ¢innosti v procesu prodeje musi byt predevsim realizovany?

Analyza prodejnich vysledki. Analyza nakupniho chovani zakaznik(. Kontrola rentability vyrobkd, teritorii,
skupin zakaznikd, distribuénich cest. Sledovani narlistu poctu zakazniku.

Analyza prodejnich vysledki. Analyza nakupniho chovani zakazniku. Kontrola rentability vyrobkd,
teritorii, skupin zakaznik, distribu¢nich cest. Analyza efektivnosti prodejniho usili.

Analyza nakupniho chovani zakaznik(. Kontrola rentability vyrobkd, teritorii, skupin zakaznikd,
distribuénich cest. Analyza efektivnosti prodejniho Usili. Sledovani objemu nakupl zakaznikd.

Zvolena reklamni strategie navazuje na:

a)
b)
c)

Marketingovou a komunikacni strategii
VySkoleni obchodnich zastupct a Corporate Identity
Spravné zvolené prodejni misto a obal vyrobku
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3. Stiznosti na pripadnou neeti¢énost reklamy v Ceské republice fesi:
a) Copy Advice
b) Reklamni ombudsman
c) Arbitrazni komise Rady pro reklamu

4. Jestlize byli respondenti vramci focus groups vyzvani, aby produktu /znaéce/ dali podobu postavicky,
byla aplikovana technika:
a) personifikace
b) vizualizace
C) asociace

5. Termin "poptavka" vyjadiuje:
a) Vztah mezi poptavanym a nabizenym mnozstvim urcitého statku
b) Vztah mezi cenou a poptadvanym mnozstvim uréitého statku
c) Objem vyrobk( nebo sluzeb, které chtéji zakaznici nakupovat

6. Jaké zakladni vyrobni faktory mizeme rozlisit?
a) suroviny, polotovary a vyrobni zafizeni
b) planovani, organizovani, fizeni a kontrola prace
c¢) lidska prace, pfirodni zdroje a kapital

7. Vyberte pozadavky na efektivni segmentaci:
a) méfitelnost, vyznamnost, pfistupnpst, akceschopnost
b) vérohodnost, dileZitost, vytrvalost, pFistupnost
¢) vyznamnost, ddkladnost, velikost, vérohodnost

8. Jakeé typy marketingové komunikace zname z hlediska formulace marketingovych cilu:
a) informativni, pfesvédéovaci, pfipominkova
b) znalostni, dojmova, uici se
c) publicisticka, reportazni, komentovana

9. Ktery z nasledujicich pristup je typicky pro japonsky management?
a) dlraz na individualismus a Uspéch jednotlivce
b) ochota nékolikrat za Zivot zménit zaméstnani a odstéhovat se za praci
c) mala az nulova ochota ¢init radikalni zmény

10. Inflaci je mozno definovat jako:
a) Rast cen neboli zmensovani kupni sily penéz
b) RUst cen neboli zmenSovani kupni sily obyvatelstva
c) Pokles vykonu ekonomiky v disledku zvySovani penézni zasoby

11. Pokud byste vstupovali na vysoce konkurenéni trh (napf. s nealko napoji) s dalSi béznou ochucenou mineralkou,
strategii
a) skating
b) skimming
c¢) pronikani (penetrace)

12. Vyberte, co NEPATRI do klasickych formatt TV reklamy:
a) Product seeding
b) Product placement
c) Sponzorska znélka
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13. Audiometrii a peoplemetr(i uzivame k vyzkumu:
a) Vlivu propagacnich sdéleni na prode;
b) Méieni sledovanosti (poslechovosti) médii
c) Komunikacniho Ucinku tiSténych propagacnich materialli

14. Srovnavaci reklama je:
a) Dovolena, ale regulovana
b) Zcela zakazana
c) Ve vSech podobach neeticka

15. V Ceské republice je piisobeni a vliv komeréni reklamni praxe na vefejnost predevsim specificky regulovano takto:
a) Zakonem o reklamé, kodexem reklamy
b) Hospodafskym zakonem, Zakonem o komeréni praxi ekonomickych subjekti CR
c) Zakonem o ochrannych znamkach, Autorskym zakonem

16. Kratce charakterizujte min. 3 kritéria segmentace na trhu B2C:
+ Demografické — v&k, pohlavi, vzdélani, nabozenstvi, pfijem, kulturni zvyklosti, povolani
+ Geografické — réz krajiny (jiné potfeby zakaznici ve vnitrozemi a jiné v pfimorskych oblastech...)
+ Psychologické - vztah k produktu (Setfilci, rozhazovaci,vnimavost reklamy, jeSitnost, lenost, zavist)
* Dle oCeké&vaného uzitku (chovani zakaznika) — cenové orientovany zékaznik; prestizni spotfeba (znacka —
chlubeni); technicky orientovany; orientovany na rodinu; na ekologii ...

17. Charakterizujte pojem focus group v marketingovém vyzkumu. Kdy a k éemu se pouziva?
FG = skupinova diskuse vyuzivajici interakce zUcastnénych 8 az 10 osob (zastupci cilové skupiny)
k testovani konceptl reklamy, produktu, k inspiraci, tvorb& novych namétd, ke kvalitativnimu Setfeni pficin,
dusledka.

18. K éemu slouzi nastroje Google Analytics a Google AdWords?
Google Analytics = webové analyzy/analyza navstévnosti webu a (daje 0 navstévach a navstévnicich,
Google AdWords = reklamni systém, PPC reklama vyhledavace Google

19. Uved'te pét otazek, na které by mél odpovédét prvni odstavec tiskové zpravy:
5 W - What? Who? When? Where? a Why? Cili prelozeno z angliétiny Co? Kdo? Kdy? Kde? a Pro¢?
K tomu nékdy muzeme pfidat je$té jednu otazku - Jak?

20. Vysvétlete pojem samoregulace reklamy. Uvedte hlavni material, ktery ho v CR charakterizuje, a
instituci, ktera jeho dodrzovani sleduje.
Podstatou samoregulace reklamy je, Ze stat Ci statni organy reklamu nereguluji. Reklama je tak
regulovana pravidly, ktera pfijme sam reklamni primysl. Takto pfijata pravidla jsou vyjadiena v Kodexu
reklamy, jehoz dodrzovani sleduje Rada pro reklamu.
Samoregulace nenahrazuje pravni regulaci — legislativu. Tuto legislativu doplfiuje o ta eticka pravidla, na
nézZ se legislativa nevztahuje.
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Ukazky z testu k prijimacimu fizeni do navazujiciho magisterského studijniho programu Medialni a
komunikaéni studia, obor Marketingové komunikace, kombinovana forma, pro akademicky rok 2012/2013

Ukazka z testu znalosti v oboru marketingu a marketingovych komunikaci:

1.

Placenou formou neosobni komunikace rozumime:
a) podporu prodeje

b) reklamu

c) osobni prode;

d) publicitu

Ktera z variant nejlépe charakterizuje vyhody (pfip. nevyhody) propagacniho nastroje "reklama v

casopisech"?

a) dokonala vizualni podoba, pfesné zacileni na specifické publikum, dlouhy Zivot propagacniho
prostredku a ¢teni vice ¢tenafri

b) nizké néklady, lokalni ndvaznost, sdéleni je principiainé mozné pfijimat prakticky kdekoliv, zpravidla
nizka pozornost pfijemct vici sdéleni

c) moznost pfedvedeni produktu a detailnich informaci, oboustranna, pfipadné opakovana komunikace,
zpravidla velmi vysoké naklady

Firma nabizejici rychlé obcerstveni potfebuje zjistit hustotu dopravniho provozu v uréitych
lokalitach. Udaje objektivné zjisti:

a) prizkumem - dotazovanim kolembydlicich

b) nahodnym vybérem

€) pozorovanim

d) experimentem

Vystupy kvalitativnich marketingovych vyzkumi odpovidaji marketérim na otazky?
a) Kolik? Ceho?

b) Jak? Pro¢?

c) Kdo? Co? Kdy?

Ktera z variant nejlépe charakterizuje vyhody (pfip. nevyhody) propagaéniho nastroje "direct mail

(direct marketing)"?

a) moznost adresného osloveni konkrétniho pfijemce, velmi dobra mérfitelnost odezvy, ¢asto ale
maly zajem prijemci z divodu piehlceni mnozstvim podobnych komunikati

b) velmi pfesné zacileni, velmi pfesné vyhodnoceni efektivity, interaktivita

c) "spoluticast" recipientli na Sifeni komunikatu, kterou ovSem neni dopfedu mozné stoprocentné zajistit,
moznost propojit informace se zabavou, zpravidla ovsem oslovuje pouze ur€itou ¢ast verejnosti

Popis urcitého stavu nebo probihajicich trendli na zakladé zkoumani trhu a marketingového
prostredi nazyvame:

a) explanace

b) predikce

¢) deskripce

d) vizualizace

U kterého propagacéniho nastroje Ize predpokladat nejvyssi naklady na jednoho osloveného élovéka
(tedy toho, ktery propagaci zaznamena, nikoliv toho, ktery si dany produkt skute¢né koupi)?

a) reklama na pivo v celostatni soukromé televizi

b) inzerce na hubnuci pfipravek v regionalnim deniku

¢) osobni prodej luxusniho kuchyiiského nadobi
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Jestlize byli respondenti vramci focus groups vyzvani, aby produktu /znacce/ dali podobu
postavicky, byla aplikovana technika:

a) personifikace

b) vizualizace

c) asociace

Zvolena reklamni strategie navazuje na:

a) VysSkoleni obchodnich zastupcli a Corporate Identity
b) Marketingovou a komunikacni strategii

c) Spravné zvolené prodejni misto a obal vyrobku

Pramyslovy trh mizeme z hlediska kupniho chovani nazvat
a) trhB2C
b) trh C2C
c) trhB2B

Audiometri a peoplemetrt uzivame k vyzkumu:

a) Komunikacniho Ucinku tiSténych propagacnich materialli
b) Vlivu propagaénich sdéleni na prodej

c) Méreni sledovanosti (poslechovosti) médii

Ve sdéleni prijemci zdUraznujete kvalitu, vlastnosti, nizké naklady, pisobite na néj:
a) racionalnimi divody

b) moralnimi aspekty

c) emotivné

a) vyzvedavani vlastnosti vyrobku
b) mnozstvi informaci o z&kaznikovi
¢) neustalé pripominani uzitku, ktery produkt pfinasi

Publikaci Ogilvy o reklamé napsal:
a) D. Ogilvy

b) Don E. Schultz

c) O. Toscani

Aktualni nézor lidi na politickou situaci byste zjistovali:
a) pozorovanim

b) prizkumem - dotaznikem, anketou

c) experimentem

Jednim z moznych cili reklamy je budovani tzv. Brand Awareness. Tato oblast spada do skupiny:
a) komunikaénich cild

b) marketingovych cill

c) medialnich cilG

Co nesmi chybét v zavéru tiskové zpravy?
a) Kontakty pro ziskani dalSich informaci
b) Datum
c) Anotace
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Inflaci je mozno definovat jako:

a) Pokles vykonu ekonomiky v disledku zvySovani penézni zasoby
b) Rust cen neboli zmen3ovani kupni sily obyvatelstva

c) Rdst cen neboli zmensovani kupni sily penéz

Prvni dvé pisména zkratky AIDA jsou vyjadienim anglickych termind:
a) zajem - pozornost

b) pozornost - zajem

c) akce - zajem

Pokud byste vstupovali na vysoce konkurenéni trh (napf. s nealko napoji) s dalsi béznou ochucenou
mineralkou, zvolili byste pravdépodobné cenovou strategii

a) pronikani (penetrace)

b) skimming

c) skating

Charakterizujte zakladni nalezitosti klientského briefu pro marketingovou €i reklamni agenturu.
Identifikace projektu (zakazky), situacni analyza, cile, vize (pfip. kontext marketingové strategie), cilova
skupina, rozpoCet, timing, méfeni efektivity.

K ¢emu slouzi nastroje Google Analytics a Google AdWords?
Google Analytics = webové analyzy/analyza navstévnosti webu a (daje 0 navstévach a navstévnicich,
Google AdWords = reklamni systém, PPC reklama vyhledavace Google

Jaké jsou zakladni podminky pro provozovani zivnosti v Ceské republice?

a) dosazeni véku 18 let,

b) zpusobilost k pravnim dkondm,

c) bezuhonnost,

d) skute&nost, Ze fyzicka osoba, pokud na izemi Ceské republiky podnika nebo podnikala, nema na svém
osobnim Uctu evidovany dafové nedoplatky, nedoplatky na platbach zdrav. a soc. pojisténi a
pfispévcich na statni politiku z tohoto podnikani.

Uved'te min. 2 rozdily mezi reklamou a PR:

Reklama Public Relations

Medialni prostor je zaplaceny.

Medialni prostor je ziskany distribuci vzajemnych
informaci.

Co si vymyslite, to publikujete. Musite vymyslet to, co zajima Ctenafe a redaktora.

Nizka davéryhodnost sdéleni.

Vlysoka ddvéryhodnost (komunikujete prostrednictvim 3.

stran).
Reklama se snazi upoutat pozornost, chvali, | PR informuiji, vysvétluji, pfedkladaji argumenty, snazi se
vybizi ke koupi, plisobi podprahové. ovlivnit intelekt.
Néklady na reklamu jsou az 70% rozpoétu na | Naklady na PR jsou cca 30% marketingového rozpoCtu
marketing. firmy.
25. Uvedte min. 2 rozdily mezi reklamni a medialni agenturou.

MEDIALNi AGENTURA

- specializovany ¢lanek mezi reklamni agenturou a médiem,

- netvofi kreativni feSeni kampané — pouze planuje a nakupuje média,

- pro klienta naplanuje medialni kampan s doporucenim dosahu a frekvence vybraného média, stanoveni
mediamixu, uréeni nosnych a podpGrnych médii.
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REKLAMNI/KOMUNIKACNI/FULL SERVISOVE AGENTURY

- ,Full servis” v reklamétiné znaci kompletni reklamni sluzby (ve v§ech oblastech marketingové komunikace)
Piklady poskytovanych sluzeb: spolupracuji s klienty na vytvafeni celé marketingové strategie na trhu,
mohou zabezpecit vyzkum/prizkum trhu pro zakaznika a jeho komplexni vyhodnoceni,

- vyvijeni kreativni feSeni, pfipravuji medialni plany, nakupuji média (nejsou na to ale specializované),

- zajistuji produkci veSkerého reklamniho materiélu, zajiStuji monitorovani reklamnich aktivit jak klienta, tak i
konkurence.
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